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บทสรุปสำหรับผู้บริหาร 
 

 ทรัพย์สินทางปัญญาหมายถึงผลงานอันเกิดจากการประดิษฐ์ คิดค้น หรือสร้างสรรค์ของมนุษย์ โดยอยู่
ในรูปแบบที่จับต้องได้ เช่น สินค้าต่างๆ หรือในรูปแบบของสิ่งที่จับต้องไม่ได้ เช่น การบริการ รูปแบบในการ
บริหารธุรกิจ และกรรมวิธีการผลิตสินค้า เป็นต้น ทรัพย์สินทางปัญญามีบทบาทสำคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
ของประเทศ และทวีความสำคัญมากขึ้นในโลกยุคนวัตกรรมหรือยุคดิจิทัลในปัจจุบัน ซึ่งแข่งขันกันด้วย
เทคโนโลยี และนวัตกรรม การสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญาที่มีคุณภาพ ตรงความต้องการชองตลาด 
ตลอดจนช่วยเพิ่มมูลค่าสินค้าและบริการ และการใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์อย่างเหมาะสมเต็มศักยภาพ ของ
ผู้สร้างสรรค์หรือผู้ประกอบการ รวมทั้งการขยายตลาดไปต่างประเทศ ส่งผลเพ่ิมขีดความสามารถในการ
แข่งขันของประเทศ โดยการคุ้มครองปกป้องสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาทั้งในและต่างประเทศอย่างเหมาะสม จะ
ทำให้ใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ได้อย่างเต็มที่ ส่งผลย้อนกลับกระตุ้นให้เกิดการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญาที่
มีคุณภาพอย่างต่อเนื่อง 

กรมทรัพย์สินทางปัญญา อยู่ภายใต้กระทรวงพาณิชย์ มีหน้าที่หลักในการจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิ
ทรัพย์สินทางปัญญา ปราบปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา ส่งเสริมให้เกิดการสร้างสรรค์ และใช้
ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ และส่งเสริมการปกป้องสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาทั้งในและ
ต่างประเทศ ทั้งนี้ ในการดำเนินการด้านการส่งเสริมให้เกิดการสร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทาง
ปัญญาเชิงพาณิชย์ รวมถึงการเผยแพร่ความรู ้ด้านทรัพย์สินทางปัญญาแก่ประชาชน ผู้สร้างสรรค์ และ
ผู้ประกอบการให้มีความเข้าใจอย่างถูกต้อง กระตุ้นให้มีการคุ้มครองปกป้องสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาอย่าง
เหมาะสม 

ปัจจุบัน จำนวนผู้สร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญายังมีไม่มาก เมื่อเทียบกับจำนวนผู้ประกอบการในไทย
ทั้งหมด โดยพิจารณาจากคำขอจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาที่ยื่นต่อกรมทรัพย์สินทางปัญญา และเมื่อ
พิจารณาจำนวนคำขอยื่นจดทะเบียนในต่างประเทศผ่านกรมทรัพย์สินทางปัญญาพบว่า มีสัดส่วนน้อยมากเมื่อ
เทียบกับจำนวนคำขอในไทย ปัญหาดังกล่าวเกิดจากประชาชน/ผู้ประกอบการไม่มีความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้อง
เกี่ยวกับทรัพย์สินทางปัญญา และประโยชน์ในการดำเนินการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาที่สร้างสรรค์ขึ้น ใน
เชิงรุก เพื่อป้องกันการโดนละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา รวมทั้งมองไม่เห็นโอกาสในการใช้ประโยชน์ทรัพย์สิน
ทางปัญญาเชิงพาณิชย์ทั้งในและต่างประเทศ ขณะที่ยุคดิจิทัลในปัจจุบันสร้างโอกาสทางการค้าใหม่ๆ ลด
ขั้นตอน และต้นทุนในการทำธุรกรรมการค้าระหว่างประเทศลงอย่างมาก 

ผู้ศึกษาเห็นว่า การเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญาที่เหมาะสมมีประสิทธิภาพ 
เป็นพื้นฐานสำคัญในการส่งเสริมให้ประชาชน/ผู้ประกอบการที่มีศักยภาพสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญาที่มี
คุณภาพ ปกป้องคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาเชิงรุกอย่างเหมาะสม และใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ได้อย่าง
เต็มที่ จึงเสนอการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา และการใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา 4 ประเด็น ได้แก ่

 1. เพิ่มบุคลากรที่ทำหน้าที่เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญา โดยโยกย้ายบุคลากร
ภายในกรมทรัพย์สินทางปัญญา รวมทั้งสร้างเครือข่ายนอกกรมฯ เพ่ือช่วยเผยแพร่ความรู้ฯ สำหรับขั้นตอนการ
ดำเนินการเพิ่มบุคลากรที่ทำหน้าที่เผยแพร่ความรู้ฯ ทั้งภายในกรมฯ และเครือข่ายภายนอกกรมฯ รวมทั้งเวลา
ในการอบรมบุคลากร ใช้เวลา 3-6 เดือน 



จ 

 

 2. ปรับปรุงวิธี/รูปแบบการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญาให้มีประสิทธิภาพมาก
ขึ้น 

 ปัจจุบัน กรมทรัพย์สินทางปัญญาจัดทำสาระ ชุดข้อมูล และคู่มือชุดเดียวใช้ในการเผยแพร่ความรู้ 
ขณะที่รูปแบบการสื่อสารเน้นการจัดสัมมนา ส่งบุคลากรกรมทรัพย์สินทางปัญญาไปเป็นวิทยากร ทั้งนี้ ผู้ศึกษา
เห็นว่า ผู้สร้างสรรค์ เจ้าของสิทธิทรัพย์สินทางปัญญา หรือผู้ประกอบการ มีศักยภาพและความต้องการ
แตกต่างกัน ดังนั ้น เพื ่อเพิ ่มประสิทธิภาพในวิธีการเผยแพร่ความรู ้ความเข้าใจ ขั ้นแรกต้องกำหนด
กลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างให้ได้ก่อน เพ่ือที่จะกำหนดรูปแบบการเผยแพร่ สร้างความรู้ความเข้าใจ ตลอดจนการ
ส่งเสริมให้ใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ที่เหมาะสมตามความต้องการและศักยภาพของแต่ละกลุ่มเป้าหมาย  

หลังจากนั้น จัดทำสาระ ชุดข้อมูล คู่มือ และรูปแบบการสื่อสารเพ่ือเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจที่เหมาะสมแยก
ตามกลุ่มเป้าหมาย ทั้งนี้ ขั้นตอนการดำเนินการปรับปรุงกระบวนการเผยแพร่ความรู้ รวมทั้งจัดทำสาระ ชุด
ข้อมูล คู่มือใหม่ แยกตามกลุ่มเป้าหมายใช้เวลาประมาณ 7 เดือน 

 3. การพัฒนาฐานข้อมูลกลุ่มเป้าหมาย  
 จัดทำระบบฐานข้อมูลแยกตามกลุ่มเป้าหมายในการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทาง
ปัญญา โดยมีวัตถุประสงค์ให้มีฐานข้อมูลที่ใช้วิเคราะห์เพื่อวางแผนการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจอย่างมี
ประสิทธิภาพ รวมทั ้งติดตามผลการเผยแพร่ความรู ้ความเข้าใจ ใช้ว ิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาหรือ
เปลี่ยนแปลงของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อประโยชน์ในการวางกลยุทธ์ให้รองรับการเปลี่ยนแปลงอย่างเหมาะสม    
ทันการณ์ การดำเนินการเพื่อพัฒนาฐานข้อมูลจนแล้วเสร็จใช้เวลาประมาณ 1.5 ปี รวมทั้งขั้นตอนการจัดซื้อ
จัดจ้างการทำฐานข้อมูล และการขอใช้งบประมาณปีถัดไป 

 4. การสนับสนุนด้านแหล่งเงินทุนที่ใช้ในการขยายการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ใน
ต่างประเทศ 

 จัดหาแหล่งเงินทุนเพื ่อเป็นค่าใช้จ่ายสำหรับการจดทะเบียนคุ ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาใน
ต่างประเทศสำหรับผู้ประกอบการ โดยเฉพาะผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมที่มีศักยภาพในการ
ขยายตลาดในต่างประเทศ ดังนี้ 
  4.1 จัดตั ้งกองทุนเพื ่อส ่งเสริมการจดทะเบียนคุ ้มครองสิทธิทรัพย์ส ินทางปัญญาใน
ต่างประเทศ ใช้เวลาประมาณ 2 ปี 

4.2 สร้างความร่วมมือกับสถาบันการเงิน ในการให้ความช่วยเหลือทางการเงินในการ        
จดทะเบียนคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศของผู้ประกอบการที ่มีศักยภาพ ขั้นตอนในการ
ดำเนินการคัดเลือก และสร้างความร่วมมือกับสถาบันการเงินใช้เวลาประมาณ 6 เดือน 

 เมื่อพิจารณาถึงประโยชน์ที่ได้รับจากการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทาง
ปัญญาตามข้อเสนอของผู้ศึกษา จะทำให้กระบวนการเผยแพร่ความรู้มีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้น สร้างความเข้าใจ
ให้กับกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างได้อย่างเหมาะสม กระตุ้นให้มีการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญาตามศักยภาพ 
มีการปกป้องคุ้มครองสิทธิในเชิงรุก แก้ปัญหาการโดนละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาทั้งในและต่างประเทศ ใช้
ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ได้เต็มศักยภาพ ส่งผลย้อนกลับกระตุ้นให้เกิดการสร้างสรรค์
ทรัพย์สินทางปัญญาที่มีคุณภาพอย่างต่อเนื่อง เพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ และเพ่ิมขีดความสามารถ
ในการแข่งขันของประเทศในยุคที่แข่งขันกันด้วยเทคโนโลยี และนวัตกรรม 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

รายงานการศึกษาฉบับนี ้ สำเร็จได้ด้วยความกรุณาให้คำแนะนำที ่เป็นประโยชน์อย่างยิ ่งจาก         
ท่านอาจารย์บรรจงจิตต์ อังศุสิงห์ อาจารย์ที่ปรึกษาหลัก ท่านอาจารย์ฯ ได้ให้คำปรึกษาตลอดจนคำแนะนำใน
การปรับปรุงรายงานด้วยความใส่ใจเป็นอย่างยิ่ง และยังได้รับคำแนะนำจากท่านอาจารย์จุฬา สุขมานพ และ
ท่านอาจารย์ระรินทิพย์ ศิโรรัตน์ อาจารย์ที่ปรึกษาร่วม ซึ่งช่วยให้ผู้ศึกษาจัดทำรายงานการศึกษาฉบับนี้ได้
อย่างสมบูรณ์และครอบคลุมมากขึ้น ผู้ศึกษาขอขอบพระคุณอาจารย์ทุกท่านมา ณ โอกาสนี้ นอกจากนี้ ผู้ศึกษา
ขอขอบคุณ เพื่อนร่วมงาน และผู้ใต้บังคับบัญชาทั้งอดีตและปัจจุบัน ที่ได้ช่วยสนับสนุนจัดหาข้อมู ลที่เป็น
ประโยชน์ในการจัดทำรายงานการศึกษา ทำให้ผู้ศึกษาจัดทำรายงานการศึกษาฉบับนี้สำเร็จลุล่วง 
 ขอขอบพระคุณวิทยากรทุกท่าน ที่ได้ให้ความรู้ตลอดการอบรมหลักสูตรนักบริหารระดับสูง : ผู้นำที่มี
วิสัยทัศน์และคุณธรรม (นบส.1) รุ่นที่ 97 และผู้บริหารและเจ้าหน้าที่ของสถาบันพัฒนาข้าราชการพลเรือน 
สำนักงาน กพ. ที่ดูแลเอาใจใส่ และช่วยแก้ปัญหาต่างๆ ตลอดการอบรม ส่งผลให้การอบรมหลักสูตรนี้เป็นไป
อย่างราบรื่น และขอขอบคุณเพื่อน นบส.1 รุ่นที่ 97 ทุกท่าน สำหรับมิตรภาพ ไมตรีจิต และความมีน้ำใจ
ช่วยเหลือ แบ่งปนัความรู้ประสบการณ์ระหว่างกัน 

 สุดท้ายนี้ ขอขอบพระคุณผู้บังคับบัญชา ที่ได้ให้โอกาสเข้าอบรมหลักสูตร นบส.1 เพื่อพัฒนาทักษะ
การเป็นผู้นำที่มีวิสัยทัศน์และคุณธรรม ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการปฏิบัติงานต่อไป 

 

 

 ชิยาวรรณ จงวัฒนา 
 30 พฤษภาคม 2566 

  



ช 

 

สารบัญ 
 

 

บทสรุปสำหรับผู้บริหาร ง 
กิตติกรรมประกาศ ฉ 

สารบัญ  ช 

สารบัญตาราง ซ 

สารบัญภาพ ฌ 
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ตารางที่ 2 สถิติการยื่นขอจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาของไทย (ราย)    19 
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สารบัญภาพ 
 

ภาพที่ 1 ความเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทฯ และแผนพัฒนาฯ 13     3 
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สารบัญแผนภูมิ 
 

แผนภูมทิี่ 1 โครงสร้างกรมทรัพย์สินทางปัญญา        9 

แผนภูมิที่ 2 ความเชื่อมโยงการดำเนินการที่เกี่ยวข้องกับทรัพย์สินทางปัญญา    13 

  



1.  วิสัยทัศนของตําแหนงเปาหมาย 
 

(ขอมูลสวนบุคคลไมเผยแพร) 
 

  



 

2. ข้อเสนอเพื่อขับเคลื่อนนโยบายสู่การปฏิบัติ 
 

2.1 การกำหนดประเด็นการศึกษา 
 ผู้ศึกษาสนใจที่จะศึกษาเร ่องการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา 
และการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา เนื่องจากต้องการที่จะแก้ไขปัญหาที่ประชาชน 
ผู้สร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา หรือผู้ประกอบการ ยังไม่ได้ใช้ศักยภาพในการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา 
และใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์อย่างเต็มที่ ส่งผลกระทบต่อบทบาทของทรัพย์สินทางปัญญาในการพัฒนา
เศรษฐกิจ และการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศในภาพรวม 
 2.1.1 ปัญ า และความท้าทาย 

 การดำเนินการที่ครบถ้วนมีประสิทธิภาพของผู้สร้างสรรค์หรือเจ้าของสิทธิทรัพย์สินทางปัญญา ทั้งการ
สร้างสรรค์ผลงานที่มีคุณภาพ การปกป้องคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาอย่างถูกต้องเหมาะสม ส่งผลให้ใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ได้เต็มศักยภาพ มีผลย้อนกลับกระตุ้นให้เกิดการสร้า งสรรค์ใหม่ๆ ที่มีคุณภาพอย่าง
ต่อเนื่อง 
 

แผนภูมิที่ 2 ความเช ่อมโยงการดำเนินการที่เกี่ยวข้องกับทรัพย์สินทางปัญญา 
 

 
ที่มา ผู้ศึกษา 
 
 ก่อนที่จะแสดงให้เห็นถึงปัญหา และความท้าทายในการส่งเสริมการสร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์
ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ได้อย่างเต็มศักยภาพ เพื่อกระตุ้นการสร้างสรรค์ใหม่ๆ ที่มีคุณภาพ ผู้ศึกษา  
เห็นว่า ต้องอธิบายถึงลักษณะของทรัพย์สินทางปัญญาแต่ละประเภท ลักษณะสิทธิของเจ้าของสิทธิ และ
ขอบเขตการคุ้มครองสิทธิ เพ่ือที่จะได้เห็นประเด็นปัญหา และความท้าทายที่ชัดเจน 
 ในทางสากลได้แบ่งประเภทของทรัพย์สินทางปัญญาออกเป็น 5 ประเภทหลัก  โดยมีลักษณะการ
คุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญา และมีขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเมื่อจดทะเบียน สรุปไดด้ังนี้ 
 

ส่งเสริมใ ้
เกิดการ

สร้างสรรค์

คุ้มครอง/
ปกป องสิทธิ

ส่งเสริมการ
ใช้ประโยชน์
เชิงพาณิชย์
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   (1) สิทธิบัตรการประดิษฐ์ (Patent) 
   สิทธิในสิ่งประดิษฐ์ใหม่ๆ กระบวนการหรือวิธีการใหม่ๆ สำหรับการทำสิ่งใดสิ่งหนึ่ง มีการใช้
ความคิดสร้างสรรค์เกี่ยวกับลักษณะองค์ประกอบ โครงสร้างหรือกลไกของผลิตภัณฑ์ กรรมวิธีในการผลิต การ
รักษา การปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑ์ หรือทำให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ที่แตกต่างจากเดิม การคุ้มครอง
สิทธิบัตรหมายความว่า เจ้าของสิทธิบัตรจะมีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวในสิ่งประดิษฐ์ที่ได้สร้างสรรค์ขึ้นในช่วง
ระยะเวลาที่กฎหมายกำหนด ผู้อื่นจะไม่สามารถนำสิ่งประดิษฐ์ดังกล่าวไปใช้ นำไปผลิตในเชิงพาณิชย์ เผยแพร่
หรือจำหน่ายได้ หากไม่ได้รับความยินยอมจากเจ้าของสิทธิบัตร  โดยขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเฉพาะใน
ประเทศที่จดทะเบียน โดยทั่วไปจะมีระยะเวลาการคุ้มครองสิทธิ 20 ปี สำหรับสิทธิบัตรการประดิษฐ์ และ 10 
ปี สำหรับอนุสิทธิบัตร 
   (2) สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ (Design) 
   งานสร้างสรรค์หรือการออกแบบที่ทำให้สินค้าน่าสนใจ เพ่ิมมูลค่าสินค้า และทำให้สามารถทำ
การตลาดได้มากขึ้น การออกแบบผลิตภัณฑ์ หมายถึงลักษณะความสวยงามทางศิลปะ หลักเกณฑ์สำคัญของ
การจดทะเบียนสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ คือ ต้องเป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที ่ใช้ในงาน
อุตสาหกรรมหรือหัตถกรรมได้ โดยทั่วไปสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์จะมีระยะเวลาการคุ้มครอง 10 ปี 
โดยขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเฉพาะในประเทศที่จดทะเบียน 
   (3) เครื่องหมายการค้า (Trademark) 
   เครื ่องหมายหรือสัญลักษณ์หรือตราที ่ใช้กับสินค้าหรือบริการ การให้ความคุ ้มครอง
เครื่องหมายการค้าเพื่อให้มั่นใจว่า เจ้าของจะมีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวในการใช้เครื่องหมายการค้าดังกล่าว เพ่ือ 
บ่งบอกสินค้าหรือบริการของตน หรืออนุญาตให้ผู้อื ่นใช้เครื่องหมายได้โดยคิดค่าตอบแทน ระยะเวลาการ
คุ้มครองเครื่องหมายการค้าแตกต่างกันในแต่ละประเทศ แต่สามารถต่ออายุการคุ้มครองได้ไม่จำกัด โดยมี
ขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเฉพาะในประเทศที่จดทะเบียน 
   (4) สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication: GI) 
   เป็นชื่อหรือสัญลักษณ์หรือสิ่งอ่ืนใดที่ใช้เรียกหรือใช้แทนแหล่งภูมิศาสตร์ และสามารถบ่งบอก
ว่าสินค้าท่ีเกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้น เป็นสินค้าที่มีคุณภาพ ชื่อเสียง หรือเป็นสินค้าที่มีคุณลักษณะเฉพาะของ
แหล่งภูมิศาสตร์ โดยลักษณะพิเศษของสินค้านั้นๆ เป็นผลมาจากปัจจัยธรรมชาติที่เป็นสภาพแวดล้อมทาง
ภูมิศาสตร์ของแหล่งผลิตผสมผสานกับภูมิปัญญาของคนในพื้นที่ที่ ใช้ในการผลิต อาทิ มะขามหวานเพชรบูรณ์ 
ผ้าไหมมัดหมี่ชนบท และลำไยเนื้อสีทองลำพูน โดยขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเฉพาะในประเทศที่จดทะเบียน 
   (5) ลิขสิทธิ์ (Copyright) 
   สิทธิแต่เพียงผู้เดียวที่จะกระทำการใด ๆ เกี่ยวกับงานที่ผู ้สร้างสรรค์ได้ริเริ ่มโดยการใช้
สติปัญญาความรู้ ความสามารถ และความวิริยะอุตสาหะของตนในการสร้างสรรค์  โดยงานที่สร้างสรรค์ต้อง
เป็นงานตามประเภทที่กฎหมายลิขสิทธิ์ให้ความคุ้มครอง โดยผู้สร้างสรรค์จะได้รับความคุ้มครองทันทีที่
สร้างสรรค์โดยไม่ต้องจดทะเบียน ขณะที่ขอบเขตการคุ้มครองสิทธิคือทั่วโลก ทั้งนี้ กฎหมายลิขสิทธิ์ไทยให้
ความคุ้มครองงานสร้างสรรค์ 9 ประเภท ได้แก่ งานวรรณกรรม งานนาฎกรรม งานศิลปกรรม งานดนตรีกรรม 
งานสิ่งบันทึกเสียง งานโสตทัศนวัสดุ งานภาพยนตร์ งานแพร่เสียงแพร่ภาพ และ งานอื่นใดในแผนกวรรณคดี 
วิทยาศาสตร์ หรือศิลปะ 
 รายละเอียดของทรัพย์สินทางปัญญาทั้ง 5 ประเภท อยู่ในภาคผนวก 
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ตารางท่ี 1 ระบบการรับการคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญา และขอบเขตการคุ้มครอง 
 

ประเภท การรับการคุ้มครองสิทธ ิ ขอบเขตการคุ้มครอง 
สิทธิบัตรการประดิษฐ์ ระบบจดทะเบียน ในประเทศท่ีจดทะเบียน 

สิทธิบัตรการออกแบบ
ผลิตภัณฑ ์

ระบบจดทะเบียน ในประเทศท่ีจดทะเบียน 

เคร ่อง มายการค้า ระบบจดทะเบียน ในประเทศท่ีจดทะเบียน 

สิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์ ระบบจดทะเบียน ในประเทศท่ีจดทะเบียน 

ลิขสิทธิ ์ ให้ความคุ้มครองทันทีท่ีสร้างสรรค์
ผลงาน 

ทั่วโลก 

ที่มา ผู้ศึกษา 
 
 จากการที่ขอบเขตการคุ้มครองสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา จะได้รับการคุ้มครองเฉพาะในประเทศที่
ยื่นจดทะเบียนและได้รับอนุมัติให้เป็นเจ้าของสิทธิตามกฎหมายของแต่ละประเทศ (ยกเว้นลิขสิทธิ์ที่ได้รับการ
คุ้มครองทันทีที่สร้างสรรค์ และมีขอบเขตการคุ้มครองทั่วโลกโดยไม่ต้องจดทะเบียน) จึงมีการจดทะเบียน
คุ้มครองและปกป้องสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ เพ่ือขยายโอกาสในการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทาง
ปัญญาเชิงพาณิชย์ ดังนั้น ผู้ประกอบการไทยที่ต้องการได้รับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาของตนใน
ต่างประเทศ จึงต้องจดทะเบียนคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในทุกประเทศเป้าหมาย ซึ่งแต่ละประเทศก็มี
กฎหมาย กฎระเบียบ และกระบวนการจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิแตกต่างกันออกไป รวมทั้งค่าใช้จ่ายที่ต้อง ไป
จดทะเบียนฯ ในแต่ละประเทศ ทำให้มีต้นทุนสูง และมีความยุ่งยาก ผู้ประกอบการโดยเฉพาะผู้ประกอบการ
ขนาดกลางและขนาดย่อม อาจไม่สามารถรับภาระในส่วนนี้ได้ ในการนี้ ประเทศไทยโดยกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญา ได้พิจารณาเข้าเป็นสมาชิกความตกลง/สนธิสัญญาระหว่างประเทศต่างๆ ด้านทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ือ
อำนวยความสะดวกการจดทะเบียนคุ ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศสำหรับผู ้ประกอบการไทย   
อย่างไรก็ตาม การได้รับสิทธิการคุ้มครองในแต่ละประเทศ ยังขึ้นอยู่กับการพิจารณาของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
ในประเทศนั้นๆ ผู้ศึกษาจะขอกล่าวถึงเฉพาะความตกลง/สนธิสัญญาที่ไทยเป็นสมาชิก และเกี่ยวกับทรัพย์สิน
ทางปัญญาทีไ่ด้รับการคุ้มครองจากกระบวนการจดทะเบียน ดังนี้ 
   (1) สนธิส ัญญาความร่วมมือด้านส ิทธิบ ัตร (Patent Cooperation Treaty: PCT) เป็น   
ความตกลงระหว่างประเทศที่เกี่ยวกับการคุ้มครองสิทธิบัตรการประดิษฐ์ระหว่างประเทศ มีผลบังคับใช้เมื่อ
วันที่ 24 มกราคม 2521 มีวัตถุประสงค์เพื่อให้กระบวนการยื่นคำขอจดทะเบียนสิทธิบัตรการประดิษฐ์ของ
ประเทศสมาชิกเป็นไปในทิศทางเดียวกัน โดยหลังจากที่ผู้สร้างสรรค์ยื่นคำขอจดทะเบียนสิทธิบัตรผ่านระบบ 
PCT ในประเทศสมาชิกประเทศใดประเทศหนึ่ง โดยระบุประเทศที่ต้องการได้รับการคุ้มครองเพิ่มเติมแล้ว    
คำขอดังกล่าวจะผ่านกระบวนการตรวจสอบเบื้องต้นที่ดำเนินการโดยหน่วยงานที่ได้รับการรับรองจากองค์การ
ทรัพย์สินทางปัญญาโลก (World Intellectual Property Organization: WIPO) ก่อนที่จะได้รับการส่งต่อไป
ยังประเทศปลายทางที่ต้องการได้รับความคุ้มครอง ทั้งนี้ ประเทศปลายทางยังคงมีสิทธิที่จะตรวจสอบคำขอ  
จดทะเบียนสิทธิบัตรที่เข้ามายังประเทศของตนผ่านระบบ PCT รวมทั้งมีสิทธิปฏิเสธไม่รับจดทะเบียนคำขอที่
เห็นว่าขัดหรือแย้งกับข้อกำหนดตามกฎหมายภายในของประเทศของตนได้ ปัจจุบัน สนธิสัญญา PCT มี
สมาชิกรวม 157 ประเทศ โดยประเทศไทยได้เข้าเป็นสมาชิกความตกลง PCT เมื่อวันที่ 24 ธันวาคม 2552 
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อย่างไรก็ตาม การจดทะเบียนผ่านสนธิสัญญา PCT เป็นทางเลือกหนึ่งเพ่ืออำนวยความสะดวกการจดทะเบียน
สิทธิบัตรในต่างประเทศ เจ้าของสิทธิบัตรการประดิษฐ์ยังสามารถยื่นคำขอจดทะเบียนสิทธิบัตรโดยตรงกับ
สำนักงานทรัพย์สินทางปัญญาของแต่ละประเทศ โดยไม่ผ่านระบบ PCT 
   (2) พิธีสารมาดริด (The Protocol Relating to the Madrid Agreement) เป็นความตกลง
ระหว่างประเทศ ที่มีวัตถุประสงค์เพื่ออำนวยความสะดวกการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าระหว่างประเทศ 
มีผลบังคับใช้เมื่อปี พ.ศ. 2532 มีหลักการสำคัญคือ ผู้ที่ต้องการยื่นคำขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าใน
ประเทศสมาชิกพิธีสารมาดริด สามารถยื่นคำขอจดทะเบียนเพียงคำขอเดียว ณ ประเทศต้นทาง และเลือกที่จะ
ขอจดทะเบียนในประเทศปลายทางที่เป็นประเทศสมาชิกพิธีสารมาดริดได้ โดยประเทศปลายทางที่ได้รับคำขอ
จดทะเบียน ยังคงมีสิทธิที่จะตรวจสอบความสอดคล้องของเครื่องหมายการค้านั้น และมีสิทธิปฏิเสธคำขอ ตาม
กฎหมาย กฎระเบียบ ภายในประเทศของตนได้ ปัจจุบันพิธีสารมาดริดมีสมาชิก 130 ประเทศ/เขตเศรษฐกิจ 
โดยประเทศไทยได้เข้าเป็นสมาชิกพิธีสารมาดริดเมื่อวันที่ 7 พฤศจิกายน 2560 อย่างไรก็ตาม เช่นเดียวกับ
สนธิสัญญา PCT เจ้าของสิทธิเครื่องหมายการค้าไทยสามารถเลือกที่จะยื่นคำขอจดทะเบียนกับสำนักงาน
ทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศได้โดยตรง 
 ปัญ า และความท้าทาย 

 ประชาชนหรือผู้ประกอบการบางกลุ่ม จะเห็นว่าทรัพย์สินทางปัญญาเป็นเรื่องที่เข้าใจยาก มีความ
ซับซ้อน จับต้องไม่ได้ การใช้ประโยชน์มีความยุ่งยาก จึงไม่สนใจจะทำความเข้าใจ และใช้ประโยชน์จาก
ทรัพย์สินทางปัญญา นอกจากนี้ ประชาชน/ผู้ประกอบการบางกลุ่ม มีความรู้ความเข้าใจทรัพย์สินทางปัญญา 
แต่ไม่เข้าใจหรือมองไม่เห็นโอกาสการขยายการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญา ในยุคที่เทคโนโลยี นวัตกรรม
ได้สร้างและเพิ่มโอกาสในการใช้ประโยชน์ โดยเฉพาะในต่างประเทศ อาทิ ผ่านการค้าดิจิทัล ผู้ศึกษาเ  นว่า 
การเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญาใ ้ประชาชน ผู้สร้างสรรค์ และผู้ประกอบการใ ้เข้าใจอย่าง
 ูกต้อง เป นพ  นฐานสำคัญในการกระตุ้นใ ้ผู้สร้างสรรค์  ร อผู้ประกอบการที่มีศักยภาพ สร้างสรรค์
ทรัพย์สินทางปัญญาที่มีคุณภาพอย่างต่อเน ่อง ดำเนินการคุ้มครอง ปกป องสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา
อย่างเ มาะสม และใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ด้อย่างเต มศักยภาพ  ทั้งนี้ การเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญา เป็นหนึ่งในภารกิจของกรมทรัพย์สินทางปัญญา เพื่อส่งเสริมการสร้างสรรค์ และส่งเสริมการใช้
ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ โดยแบ่งเป็น 4 ด้าน ได้แก่ 
 - ส่งเสริมความรู้ ในรูปแบบการจัดสัมมนา จัดวิทยากรบรรยายให้ความรู้แก่หน่วยงานภาครัฐและ
เอกชน ให้คำปรึกษาทรัพย์สินทางปัญญาผ่านศูนย์ให้คำปรึกษา หรือ Intellectual Property Advisory 
Center (IPAC) และออกหน่วยบริการทรัพย์สินทางปัญญาเคลื่อนที่ (Mobile Unit)  
 - สร้างเครือข่ายพันธมิตร เพื่อร่วมมือในการเผยแพร่ความรู้ และกระตุ้นให้เกิดการสร้างสรรค์ อาทิ 
สร้างเครือข่ายกับสถาบันการศึกษาทั่วประเทศ เพื่อให้สร้างสรรค์ ประดิษฐ์คิดค้นทรัพย์สินทางปัญญา และส่ง
ต่อการสร้างสรรค์ให้ท้องถิ่นพัฒนาต่อยอด เพ่ือใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ต่อไป 

 - บ่มเพาะผู้ประกอบการ ให้สร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญาใหม่ๆ ที่มีคุณภาพ อาทิ จัดการประกวด
ผลงานทางทรัพย์สินทางปัญญา เพื่อสร้างแรงจูงใจในการสร้างสรรค์ ใช้เครือข่ายพันธมิตรช่วยในการบ่มเพาะ
ผู้ประกอบการในภูมิภาค 
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 - ส่งเสริมการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ ผ่านการจัดกิจกรรมต่างๆ ที่สำคัญได้แก่ 
จัดงานมหกรรมทรัพย์สินทางปัญญา (IP Fair) จัดกิจกรรมส่งเสริมการสร้างมูลค่าให้ทรัพย์สินทางปัญญา เช่น 
IP Mart 
 ภารกิจทั้ง 4 ด้านดังกล่าวเป็นความรับผิดชอบหลักของหน่วยงานระดับกองเพียง 1 หน่วยงาน คือ 
กองส่งเสริมการพัฒนาทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งต้องรับผิดชอบตั้งแต่การจัดทำชุดข้อมูลเผยแพร่ความรู้ จัดงาน
สัมมนา เป็นวิทยากร สร้างเครือข่ายพันธมิตร จัดกิจกรรมบ่มเพาะผู้ประกอบการ ให้คำปรึกษาผ่านศูนย์ IPAC 
และจัดกิจกรรมส่งเสริมการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ต่างๆ ขณะที่กองส่งเสริมการพัฒนาทรัพย์สินทางปัญญา มี
บุคลากรปฏิบัติงานเพียง 27 คน จากบุคลากรทั้งหมดของกรมทรัพย์สินทางปัญญา จำนวน 671 คน คิดเป็น
ร้อยละ 4 ของจำนวนบุคลากรทั้งหมด โดยเป็นข้าราชการ 15 คน ที่เหลือเป็นพนักงานราชการ และลูกจ้างใน
ลักษณะจ้างเหมา ขณะที่บุคลากรส่วนใหญ่ของกรมทรัพย์สินทางปัญญาจะปฏิบัติหน้าที่ในกองที่รับผิดชอบ
ด้านการจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิ เช่น กองเครื่องหมายการค้า (133 คน) กองสิทธิบัตร (189 คน) และกอง
สิทธิบัตรออกแบบ (53 คน) เป็นต้น 
 นอกจากนี้ การเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญาแก่ประชาชน ผู้สร้างสรรค์ รวมทั้ง
ผู้ประกอบการของกรมทรัพย์สินทางปัญญา ใช้ชุดข้อมูล คู่มือ และรูปแบบเดียวในการเผยแพร่ความรู้ความ
เข้าใจกับทุกกลุ่มซึ่งมีลักษณะและศักยภาพต่างกัน ทั้งในการจัดสัมมนา การจัดวิทยากรไปบรรยาย และให้
คำปรึกษาผ่านศูนย์ IPAC ขณะที่การสร้างเครือข่าย จะเน้นไปที่การสร้างเครือข่ายกับสถาบันการศึกษา หรือ
หน่วยงานวิจัย โดยมีวัตถุประสงค์ให้สถาบันหรือหน่วยงานดังกล่าวสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา และอาจ
นำไปให้ประชาชนในพื้นท่ีนำไปต่อยอดและใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ต่อไป 
 ในอดีต กรมทรัพย์สินทางปัญญาจะเน้นพันธกิจด้านการป้องปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาเป็น
หลัก เพื่อตอบสนองต่อนโยบายของประเทศที่ต้องการสร้างสภาพแวดล้อมดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ 
และไม่ให้ประเทศคู่ค้าใช้ประเด็นทรัพย์สินทางปัญญาเป็นข้ออ้างกีดกันการค้า ซึ่งก็ประสบความสำเร็จ อาทิ 
การพ้นจากการจัดอันดับประเทศไทยให้อยู่ใน Priority Watch List (PWL) ภายใต้มาตรา 301 พิเศษ ของ
สหรัฐอเมริกา ซึ่งสหรัฐฯ จัดให้ไทยอยู่ในกลุ่มดังกล่าวตั้งแต่ปี 2550 โดยสหรัฐฯ มองประเทศในกลุ่มนี้ว่ายัง
ไม่ให้การคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาอย่างเพียงพอ สมควรจับตามองเป็นพิเศษ เนื่องจากมีการละเมิด
ทรัพย์สินทางปัญญาในระดับสูง การจัดอันดับดังกล่าวของสหรัฐฯ กระทบภาพลักษณ์ของประเทศไทยใน
สายตาโลก กระทบต่อการดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ และอาจเป็นข้ออ้างให้สหรัฐฯ ใช้มาตรการตอบโต้
ไทย โดยจากการดำเนินการป้องปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาอย่างเข้มข้นของไทย ในปี 2560 สหรัฐฯ 
ได้ปรับให้ไทยมาอยู่ในกลุ่มประเทศ Watch List (WL) ซึ่งแสดงให้เห็นถึงการปกป้องสิทธิในทรัพย์สินทาง
ปัญญาที่ดีข้ึน 
 เพื่อตอบสนองต่อสถานการณ์โลกที่เปลี่ยนแปลงในยุคเทคโนโลยีดิจิทัล และนวัตกรรม ที่ประเทศ
ต่างๆ แข่งขันกันด้วยนวัตกรรม ทรัพย์สินทางปัญญามากขึ้น และตอบสนองนโยบายประเทศไทย 4.0 ที่เริ่ม
ในช่วงปี 2559 กรมทรัพย์สินทางปัญญาให้ความสำคัญกับพันธกิจการส่งเสริมการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทาง
ปัญญา และอำนวยความสะดวกในด้านการจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิมากขึ้น หนึ่งในประเด็นด้านการส่งเสริมที่
มีความสำคัญต่อผู้ประกอบการ คือการทำให้สาธารณะ ผู้สร้างสรรค์ ผู้ประกอบการและผู้ที่เกี่ยวข้องอื่นๆ มี
ความรู้ความเข้าใจองค์ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา และการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา ดังนั้น 
กรมทรัพย์สินทางปัญญาจึงจำเป็นต้องปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่องค์ความรู้และการใช้ประโยชน์จาก
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ทรัพย์สินทางปัญญาให้มีประสิทธิภาพ รวดเร็ว และตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่าง 
โดยเฉพาะทำให้ธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (MSMEs) ไทย ซึ่งมีจำนวนกว่าร้อยละ 99 ของจำนวนธุรกิจ
ไทยทั้งหมด สามารถนำทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้หรือขยายประโยชน์เชิงพาณิชย์ได้มากข้ึน 
 นอกจากนี้ กรมทรัพย์สินทางปัญญายังเผชิญกับความท้าทายในการปฏิบัติภารกิจให้บรรลุวิสัยทัศน์ใน
การพัฒนาเศรษฐกิจ และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ ในด้านต่างๆ อาทิ 
 - การเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้องให้ทั่วถึง เพื่อกระตุ้นการสร้างสรรค์ในประเทศ รวมทั้งการ
คุ้มครอง/ปกป้องสิทธิ เพื่อแก้ปัญหาการโดนละเมิดสิทธิและให้เกิดการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิง
พาณิชย์ได้เต็มศักยภาพท้ังในตลาดในและต่างประเทศ 
 - การปฏิบัติตามพันธกรณีระหว่างประเทศในด้านทรัพย์สินทางปัญญาที่ไทยเป็นสมาชิก เช่น องค์การ
การค้าโลก องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก สนธิสัญญาระหว่างประเทศอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง และความตกลง
การค้าเสรีต่างๆ โดยไทยต้องสร้างสมดุลในการปกป้องคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาของผู้ประกอบการใน
ประเทศ คุ้มครองสิทธิของผู้ประกอบการต่างประเทศ และการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาของสาธารณะ 
 - การแก้ปัญหาการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา ที่เป็นอุปสรรคต่อเจ้าของสิทธิในการใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ สร้างสภาพแวดล้อมทางการค้าที่เป็นธรรม และแก้ปัญหาในประเด็นที่ต่างประเทศจะใช้เป็นข้ออ้างใน
การดำเนินมาตรการกีดกันทางการค้ากับไทย 
 

 2.1.2 สภาพของปัญ าที่ผ่านมา และแนวโน้มของปัญ าในอนาคต และผลกระทบที่เกิดขึ น 
 ที่ผ่านมา การดำเนินงานเผยแพร่ความรู้ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ือส่งเสริมการสร้างสรรค์ และ
ใช้ประโยชย์ทรัพย์สินทางปัญญา ผู้ศึกษาเห็นว่ายังมีประเด็นปัญหาที่ต้องแก้ไข ปรับปรุง ได้แก่ 

 1) บุคลากรของกรมทรัพย์สินทางปัญญาที่รับผิดชอบหลักในงานเผยแพร่ความรู้ และส่งเสริมการ
สร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญามีไม่เพียงพอ การสร้างเครือข่าย การมีส่วนร่วมของผู้เกี่ยวข้องยังอยู่ในวงจำกัด 
ขาดเครือข่ายที่มีศักยภาพ ที่จะมาช่วยแก้ปัญหาการขาดแคลนบุคลากรของกรมทรัพย์สินทางปัญญาที่ทำ
หน้าที่เผยแพร่ความรู้ ส่งเสริมการสร้างสรรค์ และการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ 
 2) ประสิทธิภาพของวิธีการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจ ยังไมต่อบสนองความต้องการหรือลักษณะของ
ผู้ใช้บริการที่แตกต่าง ในที่นี้คือกลุ่มเป้าหมายต่างๆ ที่ต้องการส่งเสริมให้สร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์ทรัพย์สิน
ทางปัญญา เช่น การจัดทำสาระของชุดข้อมูลเผยแพร่ความรู้ชุดเดียว ใช้กับทุกกลุ่มเป้าหมาย ส่งผลลดทอน
ประสิทธิภาพการสร้างความรู้ความเข้าใจกับกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่าง 
 3) ยังไม่มีฐานข้อมูลแยกตามกลุ่มเป้าหมายต่างๆ ที่ต้องการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญา เพื่อใช้วิเคราะห์วางแผน/กลยุทธ์การเผยแพร่ความรู้ รวมทั้งการจัดทำสาระ และรูปแบบการ
สื ่อสารที่เหมาะสม ติดตามผลการดำเนินการเผยแพร่ความรู ้ และพัฒนาการของกลุ่มเป้าหมาย เพื ่อใช้        
วางแผนการเผยแพร่ความรู้ กระตุ้นให้เกิดการสร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ที่เหมาะสม ต่อการ
เปลี่ยนแปลงต่อไป 
 4) ค่าใช้จ่ายในการจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศที่สูง ผู้สร้างสรรค์/
เจ้าของสิทธิ โดยเฉพาะ MSMEs ยังไม่สามารถรับภาระค่าใช้จ่ายดังกล่าวได้ 
 ผู้ศึกษาเห็นว่า จากปัญหาข้างต้น ส่งผลให้บุคคล วิสาหกิจชุมชน หรือธุรกิจ โดยเฉพาะ MSMEs ที่มี
ศักยภาพ ยังไม่สร้างสรรค์ผลงานทรัพย์สินทางปัญญาท่ีมีคุณภาพอย่างเต็มที่ เพราะยังไม่เห็นประโยชน์จากการ
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สร้างสรรค์ โดยพิจารณาจากจำนวนคำขอจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาประเภทต่างๆ  ตาม
ตารางที่ 2 เทียบกับจำนวนธุรกิจในประเทศไทย โดยเฉพาะ MSMEs ซึ่งจากข้อมูลล่าสุดของสำนักงานส่งเสริม
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ในปี 2564 ไทยมีธุรกิจ MSMEs 3,178,124 ราย คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 
99.57 ของจำนวนธุรกิจทั้งหมดในประเทศไทย ผู้ศึกษาเห็นว่า ผู้ยื่นคำขอจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญามี
สัดส่วนน้อยมาก เมื่อเทียบกับจำนวนธุรกิจในประเทศไทย เช่น เครื่องหมายการค้าที่มีผู้ยื่นคำขอจดทะเบียน
มากที่สุด รวมกันตั้งแต่มีระบบรับจดทะเบียน มีจำนวน 707,281 ราย คิดเป็นสัดส่วนเพียงร้อยละ 22.3 ของ
จำนวนธุรกิจ MSMEs ทั้งหมด 
 

ตารางท่ี 2 ส ิติการย ่นขอจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาของ ทย (ราย) 
 

ปี พ.ศ. 
ตั งแต่รับจด
ทะเบียน-

2560 
2561 2562 2563 2564 2565 รวม 

สิทธิบัตรการประดิษฐ ์ 20,615 904 821 858 867 772 23,121 
สิทธิบัตรการออกแบบ 55,328 4,044 3,541 4,245 4,323 3,828 75,309 
เคร ่อง มายการค้า 573,769 28,138 26,698 27,448 26,292 24,936 707,281 
สิ่งบ่งชี ทางภูมิศาสตร์* 103 19 17 18 18 25 200 

ที่มา กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
หมายเหตุ * สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับการขึ้นทะเบียน 
 
 นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาจำนวนคำขอจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ ผ่านสนธิสัญญา
ที่ไทยโดยกรมทรัพย์สินทางปัญญาเข้าเป็นสมาชิก และสามารถช่วยอำนวยความสะดวกในการจดทะเบียน
คุ้มครอง/ปกป้องสิทธิเพื่อใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในต่างประเทศ ตามตารางที่ 3-4 ยังพบว่ามีน้อยมาก 
โดยเฉพาะเมื่อเปรียบเทียบกับจำนวนคำขอจดทะเบียนในประเทศ แม้ว่าเทคโนโลยี นวัตกรรมยุคดิจิทัล อาทิ 
การค้าดิจิทัล จะช่วยอำนวยความสะดวก และสร้างและเพ่ิมโอกาสในการขยายตลาดไปต่างประเทศเพ่ิมขึ้น 
 

ตารางที ่3 การจดทะเบียนขอรับการคุ้มครองสิทธิบัตรการประดิษฐ์ผ่านระบบ PCT ของประเทศ ทย (ราย) 
 

ปี พ.ศ. คำขอสิทธิบัตรที่ย ่นจากประเทศ ทย
ผ่านระบบ PCT (PCT ขาออก) 

คำขอสิทธิบัตรที่ประเทศ ทย ด้รับ
ผ่านระบบ PCT (PCT ขาเข้า) 

2552 – 2560 580 37,202 
2561 59 6,306 
2562 72 6,532 
2563 84 6,005 
2564 75 6,731 
2565 59 7,146 
รวม 929 69,922 

ที่มา กรมทรัพย์สินทางปัญญา 



20 

ตารางท่ี 4 การจดทะเบียนขอรับการคุ้มครองเคร ่อง มายการค้าผ่านระบบมาดริดของประเทศ ทย (ราย) 
 

ปี พ.ศ. คำขอจดทะเบียนเคร ่อง มายการค้า 

ที่ย ่นจากประเทศ ทยผ่านระบบ
มาดริด 

คำขอจดทะเบียนเคร ่อง มายการค้า 

ที่ประเทศ ทย ด้รับผ่านระบบมาดริด 

2560 – 2561 178 6,094 
2562 270 9,644 
2563 142 9,033 
2564 94 9,701 
2565 84 9,199 
รวม 768 43,671 

ที่มา กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
 
 2.1.3 ความจำเป นในการแก้ ขปัญ า 
 ผู้ศึกษาเห็นว่า หากยังไม่ดำเนินการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจในด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญา ทั้งด้านการคุ้มครอง/ปกป้องสิทธิ และการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ก็จะส่งผลย้อนกลับมาที่         
ไม่กระตุ้นให้เกิดการสร้างสรรค์ใหม่ๆ ที่มีคุณภาพ ไม่มีการสร้างมูลค่าเพิ่มให้สินค้าและบริการ ส่งผลลดทอน
ความสามารถในการแข่งขันของประเทศในภาพรวม โดยเฉพาะในยุคที่การแข่งขันขึ้นอยู่กับความสามารถใน
การสร้างสรรค์ โดยเทคโนโลยี นวัตกรรมเป็นสำคัญ 
 นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาโครงสร้างเศรษฐกิจของไทย ที่มีสัดส่วนการส่งออกถึงร้อยละ 75 ของ GDP 
ภาคการส่งออกเป็นสาขาหลักท่ีส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ เจ้าของสิทธิหรือผู้ประกอบการไทยที่ขยายตลาด
สินค้า/บริการที่มีแบรนด์หรือเครื่องหมายการค้า หรือทรัพย์สินทางปัญญาประเภทอื่นไปต่างประเทศ แต่
ประสบปัญหาทรัพย์สินทางปัญญาของตนโดนบุคคล/วิสาหกิจอื่นจดทะเบียนได้สิทธิในประเทศนั้นๆ ก่อน    
ทำให้ไม่สามารถขยายตลาดในประเทศนั้นได้ เสียโอกาสในการขยายตลาด เสียเวลาและค่าใช้จ่ายในการ
ดำเนินการทางกฎหมายหากต้องการสิทธิคืน โดยไม่สามารถรับประกันได้ว่าจะได้สิทธิคืนมาในต่างประเทศ 
และมีผู ้ประกอบการไทยหลายรายต้องสูญเสียสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาของตนไปอย่างถาวรในตลาด
ต่างประเทศ เมื่อพิจารณาจากการร้องเรียนของผู้ประกอบการไทยที่แจ้งว่าโดนละเมิดสิทธิทรัพย์สินทางปัญญา
ในต่างประเทศ พบว่าโดนละเมิดในสาธารณรัฐประชาชนจีนมากที่สุด รองลงมาคือประเทศในอาเซียน 
 จากข้อมูลในตารางที่ 5 จำนวนเรื่องท่ีร้องเรียนต่อกรมทรัพย์สินทางปัญญาไม่มาก เนื่องจากบางกรณี
ผู้ประกอบการไทยที่โดนละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ ไม่ได้มาร้องเรียนต่อกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญา โดยบางกรณีผู้ประกอบการไทยดำเนินการทางกฎหมายในต่างประเทศด้วยตนเอง ขณะที่อีกหลาย
กรณีผู้ประกอบการไทยยกเลิกการขยายตลาดในต่างประเทศที่โดนละเมิดโดยไม่ได้แจ้งต่อกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญา ทั้งนี้ เป็นที่ทราบกันโดยทั่วไปว่า สาธารณรัฐประชาชนจีนเป็นประเทศที่ละเมิดทรั พย์สินทางปัญญา
มากที่สุด และมีแนวโน้มการละเมิดเพิ่มขึ้น สาธารณรัฐประชาชนจีนเป็นตลาดส่งออกอันดับสองของไทย 
ขณะที่กลุ่มประเทศอาเซียนเมื่อรวมกันทุกประเทศเป็นตลาดส่งออกอันดับหนึ่งของไทย ดังนั้น หากไม่แก้ไข
ปัญหา ก็จะเป็นอุปสรรคสำคัญต่อการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ของทรัพย์สินทางปัญญาไทยในต่างประเทศ 
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ส่งผลกระทบต่อการส่งออกอย่างมีนัยสำคัญ ในยุคที่หลายประเทศใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเป็นเครื่องมือแข่งขัน
ทางการค้า และจะกระทบความสามารถในการแข่งขันของไทยในที่สุด 
 

ตารางท่ี 5 จำนวนเร ่องที่ผู้ประกอบการ ทยร้องเรียนต่อกรมทรัพย์สินทางปัญญา 
เร ่องการ ูกละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ 

 

ประเทศ 2564 2565 2566 (ก.พ.) 
สาธารณรัฐประชาชนจีน 6 4 4 

กัมพูชา 1 1 - 
เวียดนาม - 1 - 

ส รัฐอเมริกา 1 1 - 
บังกลาเทศ 1 - - 

ส ราชอาณาจักร 1 - - 
เยอรมนี 1 - - 

ที่มา กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
 
2.2 การกำหนดข้อเสนอเชิงนโยบาย 
 2.2.1  ลักการ แนวคิด ที่ใช้เป นแนวทางในการจัดทำข้อเสนอ 
 2.2.1.1  ลักการ แนวคิด 
 จากปัญหาและความท้าทายที่กล่าวมาข้างต้น ซึ่งนำมาสู่ข้อเสนอการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่
ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา และการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ผู ้ศึกษาพิจารณาแล้วเห็นว่า หลักการ 
แนวคิด ที่ใช้เป็นแนวทางในการจัดทำข้อเสนอ ประกอบด้วยหลักการและแนวคิด ดังนี้ 
 1) แนวคิด Design Thinking based on Job to be done 
 ใช้แนวทางการคิดให้แตกต่าง ปรับเปลี่ยนกรอบความคิดให้เห็นโอกาสในแต่ละปัญหา เพื่อหาทาง
ปรับปรุง โดยมุ่งสู่งานที่ต้องทำให้สำเร็จ (Job to be done) เพื่อปรับปรุงการทำงานหรือหาแนวทางใหม่ให้
ไปสู่ผลลัพธ์ที่ต้องการ ทั้งนี้ หลักคิดงานที่ต้องทำให้สำเร็จดังกล่าว จะช่วยให้ค้นพบข้อมูลจำเป็นสำหรับการ
สร้างนวัตกรรมที่ประสบความสำเร็จ เมื่อเข้าใจความต้องการของกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มอย่างถ่องแท้ ซึ่งจะ
ส่งผลให้คิดค้นวิธีต่างๆ ที่จะช่วยตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่ม แนวคิด Design 
Thinking based on Job to be done ดังกล่าว ต้องเริ ่มจากการสังเกตจุดติดขัด ค้นหาความต้องการที่
แท้จริงของกลุ่มเป้าหมาย สรุปให้ชัดถึงงานที่ต้องทำให้สำเร็จ และออกแบบแนวทางตอบสนองให้ตอบโจทย์ 
 2) กรอบความคิดแบบ Agile 
 แนวคิดการปรับตัวที่รวดเร็วทันต่อการเปลี่ยนแปลง สร้างการเปลี่ยนแปลง ปรับปรุงกระบวนการ
ทำงานให้รวดเร็วขึ้น มีประสิทธิภาพมากขึ้น เน้นความสำคัญของคน การสื่อสาร และแนวทางการพัฒนา เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการของผู้รับบริการหรือกลุ่มเป้าหมาย ลดภาระงานที่ไม่จำเป็น เพื่อให้สามารถปรับปรุง
และเปลี่ยนแปลงรูปแบบการดำเนินงานได้อย่างคล่องตัว สอดคล้องกับความต้องการของผู้รับบริการ หรือ
กลุ่มเป้าหมาย 
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 3) การบริ ารการเปลี่ยนแปลง (Change Management) 
 ดร.บุษกร วัชรศรีโรจน์ (2548) กล่าวถึงการบริหารการเปลี่ยนแปลงภายใต้สภาพแวดล้อมที่มีการ
เปลี่ยนแปลงและเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง สรุปได้ว่า จำเป็นต้องปรับเปลี่ยนองค์กรให้เหมาะสมสอดคล้องและ   
อยู่รอดได้ในสภาพแวดล้อมใหม่ เพื่อตอบสนองเมื่อมีเหตุการณ์ที่ส่งผลกระทบค่อนข้างรุนแรง และไม่สามารถ
หลีกเลี่ยงได้ เช่น การปรับเปลี่ยนโครงสร้างองค์กร การเพิ่มบทบาทหน้าที่และบริการใหม่ ทำให้บุคลากรใน
องค์กรต้องเรียนรู ้สิ ่งใหม่ๆ เพื่อใช้ในการทำงาน และองค์กรต้องปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงด้าน
เทคโนโลยี นวัตกรรม ซึ่งทำให้องค์กรต้องปรับเปลี่ยนวิธีการบริหาร การทำงานและการให้บริการ เป็นต้น 
 4) แนวทางการพัฒนาองค์กรแบบดิจิทัล 
 ทนุสิทธิ์ สกุณวัฒน์ (2562) กล่าวว่า ตามยุทธศาสตร์ประเทศไทย 4.0 องค์กรต้องเร่งปรับตัว สรุปได้
ดังนี้ ต้องพัฒนาปรับปรุงไปเป็นองค์กรที่ชาญฉลาด (smart enterprise) โดยการใช้ข้อมูลในการตัดสินใจ เพ่ือ
การบริหารจัดการที่ถูกต้อง แม่นยำ รวดเร็ว ต้องมีความสามารถในการปรับตัวให้ทันตามสภาพแวดล้อมและ
สภาวะการแข่งขันที่เปลี่ยนแปลง ต้องใช้นวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ เข้ามาใช้ในการทำงาน ต้องนำ
เทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้อย่างเหมาะสม นำมาผสมผสานเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการทำงาน 
 2.2.1.2 แนวทางการดำเนินการของประเทศที่โดดเด่นด้านทรัพย์สินทางปัญญา 
 ผู้ศึกษาได้ศึกษานโยบาย วิธีการส่งเสริมความเข้มแข็งด้านทรัพย์สินทางปัญญาของประเทศที่มีความ
โดดเด่นด้านนี้ เพ่ือเปรียบเทียบกับการดำเนินการของไทย ดังนี้ 
 1) สิงคโปร์ เป็นหนึ่งในประเทศท่ีมีนโยบายการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาที่เข้มแข็งมากที่สุดในโลก 
ในปี 2562 World Economic Forum จัดอันดับดัชนีการแข่งขันของสิงคโปร์ด้านการคุ้มครองทรัพย์สินทาง
ปัญญาเป็นอันดับสองของโลก ซึ่งเป็นผลมาจากการดำเนินนโยบายอย่างเข้มข้นของรัฐบาลสิงคโปร์ในการ
สนับสนุน/ส่งเสริมการสร้างสรรค์ พัฒนา และการจดทะเบียนคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในประเทศ ส่งเสริม
ให้เกิดการสร้างสรรค์ที่มีคุณภาพ และการวางกรอบกฎหมายที่เกี่ยวข้องในการคุ้มครองสิทธิอย่างเข้มแข็ง ในปี 
2556 รัฐบาลสิงคโปร์กำหนดแผนแม่บทระยะ 10 ปี ในการที ่จะเป็นศูนย์กลางทรัพย์สินทางปัญญา 
(Intellectual Property Hub Master Plan) โดยมีวัตถุประสงค์ กระตุ้นให้คนในประเทศสร้างสรรค์ พัฒนา 
จดทะเบียนคุ้มครอง และปกป้องสิทธิทรัพย์สินทางปัญญา ผ่านการสร้างแรงจูงใจต่างๆ รวมทั้ง  แรงจูงใจด้าน
ภาษี มีการวางแผนพัฒนาการฝีกอบรมประชาชน/แรงงานให้สร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา และส่งเสริม
ความเข้มแข็งของหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา โดยเริ่มจากการพัฒนาหน่วยงาน
ทรัพย์สินทางปัญญาของสิงคโปร์ ( Intellectual Property Office of Singapore: IPOS) ซึ่งมีลักษณะเป็น
คณะกรรมการภายใต้กระทรวงกฎหมายของสิงคโปร์ โดยช่วยผู้ประกอบการสร้างสรรค์ คุ้มครองทรัพย์สินทาง
ปัญญา และใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ สำหรับแรงจูงใจด้านภาษี รัฐบาลสิงคโปร์ใช้แรงจูงใจที่เกี่ยวข้องกับภาษี
รายได้นิติบุคคล โดยให้สิทธิพิเศษด้านภาษีดังกล่าว กับธุรกิจที่สร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญาที่มีคุณภาพ และ
นำไปต่อยอดการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ได้อย่างมีนัยสำคัญ นอกจากนี้ มีโครงการ Market Readiness 
Assistance (MRA) ที่ให้ความช่วยเหลือทางการเงินแก่ธุรกิจสิงคโปร์ที่ต้องการขยายตลาดไปต่างประเทศ โดย
การออกค่าใช้จ่ายบางส่วนที่เกี ่ยวกับการขยายธุรกิจไปยังตลาดต่างประเทศ รวมทั้งค่าใช้จ่ายที่เกี ่ยวกับ
ทรัพย์สินทางปัญญา เช่น ค่าใช้จ่ายในการจดทะเบียนคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ 
 2) สาธารณรัฐประชาชนจีน ขณะที่สิงคโปร์เป็นประเทศที่มีความเข้มแข็งด้านการคุ้มครองสิทธิ
ทรัพย์สินทางปัญญาติดอันดับโลก สาธารณรัฐประชาชนจีนเป็นประเทศที่มีอัตราการเพิ่มของการจดทะเบียน
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คุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาอย่างก้าวกระโดด จากบทความใน WIPO Magazine ออนไลน์ ฉบับเดือน
มิถุนายน 2559 เรื่อง “China’s Trademark activity continues to soar” โดย Catherine Jewell ที่อ้าง
ถึงข้อมูลจากรัฐมนตรี Zhang Mao ที่ดูแลหน่วยงานทรัพย์สินทางปัญญาสาธารณรัฐประชาชนจีนในขณะนั้น 
ว่า ประชาชน/ธุรกิจจีนมีการยื่นขอจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ิมขึ้นอย่างก้าวกระโดด อาทิ 
คำขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าเพ่ิมขึ้นจาก 766,319 รายในปี 2549 เป็น 2,876,048 รายในปี 2558 
(ล่าสุดสถิติปี 2564 จีนมีคำขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าจากประชาชน/ธุรกิจในประเทศ 9,192,675 
ราย) โดยเป็นผลมาจากปัจจัยสำคัญ 5 ประการ สรุปได้ ดังนี้ 
   (1) นโยบายของรัฐบาลจีนในการส่งเสริมการเป็นเจ้าของกิจการ และนวัตกรรม เพื่อพัฒนา
และรักษาอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ ส่งผลต่อเนื่องให้เกิดการจัดตั้งธุรกิจใหม่ๆ จำนวนมาก และกระตุ้น
การสร้างสรรค์นวัตกรรม และการสร้างเครื่องหมายการค้า รวมทั้งการจดทะเบียนคุ้มครองเครื่องหมายการค้า 
   (2) การปรับปรุงกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาอย่างสม่ำเสมอ อาทิ กฎหมายเครื่องหมาย
การค้าปี 2557 ได้สร้างสภาพแวดล้อมที่ส่งเสริมให้มีการสร้างเครื่องหมายการค้า 
   (3) หน่วยงานภาครัฐทุกระดับที ่เกี ่ยวข้องกับด้านการค้าและอุตสาหกรรม และการ
ควบคุมดูแลตลาด ดำเนินงานสร้างสภาพแวดล้อมการใช้และคุ้มครองเครื่องหมายการค้า 
   (4) หน่วยงานทรัพย์สินทางปัญญาของจีนมีการปรับปรุงกระบวนการให้บริการจดทะเบียน
คุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา ให้สะดวกและรวดเร็วมากขึ้น โดยการใช้เทคโนโลยี นวัตกรรมเป็นเครื่องมือหลัก
ในการปรับปรุง เช่น บริการยื่นขอจดทะเบียนออนไลน์ 
   (5) การสร้างความตระหนักรู้เรื่องความสำคัญของทรัพย์สินทางปัญญาแก่สาธารณะ โดยเพ่ิม
การเข้าถึงประชาชนอย่างเข้มข้น 
 
 2.2.2 การวิเคราะ ์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องเพ ่อประกอบการจัดทำข้อเสนอ 
 2.2.2.1 การวิเคราะ ์ข้อมูลจากแนวคิด 
 เมื ่อนำแนวคิดจากข้อ 2.2.1.1 มาวิเคราะห์แนวทางการเผยแพร่ความรู ้ความเข้า ใจ และการใช้
ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ในปัจจุบันของกรมทรัพย์สินทางปัญญา พบว่า 
 1) ไม่เข้าใจความต้องการของลูกค้าอย่างลึกซึ้งเพียงพอ ในที่นี้คือผู้สร้างสรรค์หรือผู้ประกอบการที่มี
ศักยภาพด้านทรัพย์สินทางปัญญา โดยใช้วิธีการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจ รวมทั้งสาระ และรูปแบบการ
สื่อสารรูปแบบเดียวกับกลุ่มเป้าหมายที่มีความแตกต่างทั้งในด้านความสามารถในการรับรู้ และศักยภาพด้าน
การสร้างสรรค์และใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญา 
 2) การทำงานด้านการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจ ส่งเสริมการสร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์ทรัพย์สิน
ทางปัญญาเชิงพาณิชย์ อยู่ภายใต้ความรับผิดชอบหลักของหน่วยงานระดับกองเพียง 1 กอง และบุคลากรใน
กองดังกล่าวยังมีจำนวนไม่มาก เมื ่อเทียบกับกองที ่รับผิดชอบด้านการจดทะเบียนคุ ้มครองสิทธิ ทำให้        
ขาดแคลนบุคลากรที่ทำหน้าที่เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญา 

 3) ไม่ได้ใช้แนวคิดการใช้ข้อมูลในการตัดสินใจอย่างเต็มที่ เพื่อการบริหารจัดการที่ถูกต้อง แม่นยำ 
รวดเร็ว เพื่อนำมาสู่กระบวนการประมวลผลข้อมูล ให้ล่วงรู้ถึงการเปลี่ยนแปลง และตอบสนองได้ทันท่วงที 
 4) ที่ผ่านมายังสร้างเครือข่าย และการมีส่วนร่วมของหน่วยงานอ่ืนๆ ไม่เพียงพอ ยังขาดการบูรณาการ
กับหน่วยงานอื่นๆ ที่เหมาะสม ทั้งในกระทรวงพาณิชย์ และหน่วยงานราชการอื่น และภาคเอกชน เพื่อที่จะ
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ช่วยให้การดำเนินงานมีประสิทธิภาพมากขึ้น และช่วยลดปัญหาการขาดแคลนบุคลากรกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญาที่รับผิดชอบงานด้านการเผยแพร่ความรู้ 
 2.2.2.2 การวิเคราะ ์เปรียบเทียบกับการดำเนินการของสิงคโปร์ และสาธารณรัฐประชาชนจีน 
 เมื ่อเปรียบเทียบกับการดำเนินการของสิงคโปร์ และสาธารณรัฐประชาชนจีน  ผู ้ศึกษาเห็นว่า        
กรมทรัพย์สินทางปัญญาสามารถปรับปรุงการดำเนินการของกรมฯ ได้ในหลายด้าน อาทิ 
 - การเพิ่มการบูรณาการการทำงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เนื่องจากการดำเนินการบางอย่างอยู่
นอกเหนือขอบเขตอำนาจหน้าที่ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา หรือนอกเหนือขอบเขตอำนาจหน้าที ่ของ
กระทรวงพาณิชย์ เช่น การสร้างแรงจูงใจโดยใช้มาตรการภาษีรายได้นิติบุคคล 
 - เพิ ่มการสร้างแรงจูงใจทางด้านการเงินมากขึ ้น รวมทั้งกระบวนการคัดสรรผู ้ที ่จะได้รับความ
ช่วยเหลือ 
 - ปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญา ทั้งด้านการปกป้อง/
คุ้มครองสิทธิ และการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ให้ทั่วถึงและมีประสิทธิภาพมากขึ้น เพื่อกระตุ้นการสร้างสรรค์
ในประเทศ รวมทั้งการคุ้มครอง/ปกป้องสิทธิ เพื่อแก้ปัญหาการโดนละเมิดสิทธิและให้เกิดการใช้ประโยชน์
ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ได้เต็มศักยภาพทั้งในตลาดในและต่างประเทศ 
 - แก้ปัญหาการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา ที่เป็นอุปสรรคต่อเจ้าของสิทธิในการใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ และ สร้างสภาพแวดล้อมทางการค้าที่เป็นธรรม 
 
 2.2.3 แนวทางแก้ ขปัญ า 
 2.2.3.1 ข้อเสนอการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา และการใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
 ผู้ศึกษามีข้อเสนอปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ือ
กระตุ้นการคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาเชิงรุก ส่งเสริมให้เกิดการสร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์ทรัพย์สิน
ทางปัญญาเชิงพาณิชย์ได้อย่างเต็มศักยภาพ 4 ประเด็น ได้แก่ 
 1) เพิ่มบุคลากรที่ทำ น้าที่เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญา รวมทั งสร้าง
เคร อข่ายท่ีมีประสิทธิภาพ 
 จากการที่กองส่งเสริมการพัฒนาทรัพย์สินทางปัญญาที่รับผิดชอบโดยตรงเรื่องการเผยแพร่ความรู้
ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญา รวมทั้งส่งเสริมการสร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิง
พาณิชย์ มีบุคลากรเพียง 27 คน โดยมีหน้าที่ทั้งจัดทำชุดข้อมูลเผยแพร่ความรู้ จัดสัมมนา เป็นวิทยากร ดูแล
ศูนย์ให้คำปรึกษาด้านทรัพย์สินทางปัญญา (IPAC) สร้างเครือข่าย และบ่มเพาะผู้ประกอบการ ตลอดจนจัด
กิจกรรมส่งเสริมการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ เช่น การจับคู่ทางธุรกิจ ส่งผลให้บุคลากร   
ไม่เพียงพอที่จะดำเนินงานด้านเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจ ส่งเสริมการสร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์ทรัพย์สิน
ทางปัญญาเชิงพาณิชย์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
 ผู้ศึกษาเสนอให้เพ่ิมบุคลากรที่จะทำหน้าที่เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจ ดังนี้ 
  1.1) กรมทรัพย์สินทางปัญญาเพิ่มบุคลากรในกองส่งเสริมการพัฒนาทรัพย์สินทางปัญญา ที่
ทำหน้าที ่เผยแพร่ความรู ้ความเข้าใจ โดยย้ายบุคลากรจากกองที ่มีบุคลากรจำนวนมาก และมีความรู้         
ความเข้าใจทรัพย์สินทางปัญญาเชิงลึกอยู่แล้ว ได้แก่ กองที่มีหน้าที่รับผิดชอบโดยตรงเกี่ยวกับการจดทะเบยีน
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คุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา อาทิ กองเครื่องหมายการค้า หรือ กองสิทธิบัตร ที่มีบุคลากรร้อยกว่าคนในแต่ละ
กอง และจัดฝึกอบรมวิธีการสื่อสารเพื่อเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจอย่างมีประสิทธิภาพ ทั้งนี้ จากการที่     
กรมทรัพย์สินทางปัญญานำเทคโนโลยี นวัตกรรม เข้ามาประยุกต์ใช้เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ ลดภาระงาน และ
ลดระยะเวลาในกระบวนการจดทะเบียนคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา เป็นปัจจัยสำคัญที่จะส่งผลให้กองที่มี
หน้าที่รับจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาสามารถลดบุคลากรลงได้ ขณะที่คงประสิทธิภาพการ
ทำงานไว้ 
  1.2) สร้างเครือข่ายที่มีประสิทธิภาพ ที่สามารถช่วยเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญา ปัจจุบัน กรมทรัพย์สินทางปัญญามีเครือข่ายพันธมิตร โดยเน้นไปที่สถาบันการศึกษา หรือ
หน่วยงานที ่มีบทบาทในการวิจัย สร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา อาทิ สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ 
สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย และศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ โดยมี
วัตถุประสงค์หลัก เพ่ือให้สร้างสรรค์ผลงานทรัพย์สินทางปัญญา แต่ยังขาดการสร้างเครือข่ายพันธมิตรที่จะช่วย
ในด้านเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจ กรมทรัพย์สินทางปัญญาต้องสร้างเครือข่ายภายนอกเพิ่มเติม ที่จะช่วย
เผยแพร่ความรู ้ความเข้าใจเรื ่องทรัพย์สินทางปัญญา ไม่ว่าจะเป็นเครือข่ายในกระทรวงพาณิชย์ เช่น          
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และกรมการค้าภายใน เป็นต้น หรือเครือข่ายภายนอกกระทรวง ทั้ง
ภาครัฐและเอกชน และจัดฝึกอบรมเครือข่ายให้สามารถเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญาได้ 
โดยเฉพาะความรู้พื้นฐาน เครือข่ายพันธมิตรที่มีประสิทธิภาพ นอกจากจะช่วยแก้ไขปัญหาเรื่องการขาดแคลน
บุคลากรของกรมทรัพย์สินทางปัญญาที่ทำหน้าที่เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจแล้ว เครือข่ายในแต่ละพื้นที่ ที่มี
ความใกล้ชิดกับคนในพ้ืนที่ จะช่วยให้คำแนะนำวิธีการ/รูปแบบการเผยแพร่ความรู้ที่เหมาะสมสำหรับในแต่ละ
พ้ืนทีไ่ด ้

 2) ปรับปรุงวิธี/รูปแบบการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญาใ มี้ประสิทธิภาพ
มากขึ น 
   2.1) ปรับปรุงวิธี/รูปแบบการเผยแพร่ความรู้ ทั งสาระและการส ่อสารใ ้เ มาะสมกับ
กลุ่มเป า มายท่ีแตกต่าง 
   ปัจจุบัน กรมทรัพย์สินทางปัญญาจัดทำสาระ ชุดข้อมูล และคู่มือชุดเดียวใช้ในการเผยแพร่
ความรู้ ขณะที่รูปแบบการสื่อสารเน้นการจัดสัมมนา ส่งบุคลากรกรมทรัพย์สินทางปัญญาไปเป็นวิทยากร และ
ให้คำปรึกษาผ่านศูนย์ IPAC ทั้งนี ้ ผู ้ศึกษาเห็นว่า ผู ้สร้างสรรค์ เจ้าของสิทธิทรัพย์สินทางปัญญา หรือ
ผู้ประกอบการ มีศักยภาพและความต้องการแตกต่างกัน ดังนั้น เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการเผยแพร่ความรู้
ความเข้าใจ ขั้นแรกต้องกำหนดกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างให้ได้ก่อน เพื่อที่จะกำหนดรูปแบบการเผยแพร่ สร้าง
ความรู้ความเข้าใจ ตลอดจนการส่งเสริมให้ใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ที่เหมาะสมตามความต้องการและศักยภาพ
ของแต่ละกลุ่มเป้าหมาย ผู้ศึกษาเสนอให้แบ่งกลุ่มเป้าหมายเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้  
   (1) กลุ่มเป้าหมายที่ 1 ได้แก่ กลุ่มท่ีมีศักยภาพในการสร้างสรรค์ขั้นพ้ืนฐาน และใช้ประโยชน์
เชิงพาณิชย์ในวงจำกัดเฉพาะตลาดในประเทศหรือเฉพาะพ้ืนที่ อาทิ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ผลิตสินค้าข้ันพื้นฐาน 
และยังไม่มีการปรับปรุงผลิตภัณฑ์ เช่น สินค้าเกษตรพ้ืนฐาน 
   (2) กลุ่มเป้าหมายที่ 2 ได้แก่ กลุ่มที่มีศักยภาพในการสร้างสรรค์สามารถพัฒนาต่อยอดจาก
สินค้าขั้นพื้นฐาน และใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ในวงกว้างมากขึ้น แต่ยังไม่มีศักยภาพเพียงพอที่จะใช้ประโยชน์
เชิงพาณิชย์ในต่างประเทศ อาทิ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ต่อยอดด้วยการแปรรูปสินค้าขั้นพ้ืนฐาน หรือสร้างสรรค์
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สินค้าหัตถกรรม หรือ MSMEs ที่ผลิตสินค้า/บริการที่ไม่ซับซ้อนมาก ไม่ได้ใช้เทคโนโลยี หรือนวัตกรรมขั้นสูง 
และมีความรู้เรื่องการสร้างแบรนด์สินค้าเพ่ือทำตลาดในประเทศ 
   (3) กลุ่มเป้าหมายที่ 3 ได้แก่ กลุ่มที่มีศักยภาพในการสร้างสรรค์หรือผลิตสินค้าในปริมาณ
มาก และควบคุมคุณภาพได้ โดยใช้เทคโนโลยี นวัตกรรมมาประยุกต์ใช้ ในการสร้างสรรค์ รู้จักสร้างแบรนด์
ให้กับสินค้าหรือบริการของตน และมีศักยภาพในการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ในตลาด
ต่างประเทศได ้

   2.2) การจัดทำสาระ ชุดข้อมูล คู่ม อ และรูปแบบการส ่อสารเพ ่อเผยแพร่ความรู้ความ
เข้าใจแยกตามกลุ่มเป า มาย 
   เนื่องจากกลุ่มเป้าหมายมีความแตกต่างกันดังที่ได้กล่าวมาแล้วในข้อ 2.1) การจัดทำสาระ ชุด
ข้อมูล คู่มือ ตลอดจนรูปแบบการสื่อสาร ต้องมีการออกแบบให้เหมาะสมกับแต่ละกลุ่มเป้าหมาย เพื่อให้การ
เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจได้ผลสัมฤทธิ์สูงสุด ส่งผลให้ผู้สร้างสรรค์/เจ้าของสิทธิ/ผู้ประกอบการ ดำเนินการ
คุ้มครองสิทธิตามความเหมาะสมกับศักยภาพ และใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ได้เต็มศักยภาพ กระตุ้นให้เกิดการ
สร้างสรรค์ท่ีมีคุณภาพต่อไป 
 ทั้งนี้ การกำหนดกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่าง และการพัฒนาจัดทำสาระ ชุดข้อมูล และรูปแบบการ
สื่อสารแยกตามกลุ่มเป้าหมาย จะใช้กับการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้านทรัพย์สินทางปัญญาทุกรูปแบบ 
ตั้งแต่การจัดสัมมนา จัดส่งวิทยากรไปบรรยาย ให้ความรู้ผ่านหน่วยบริการทรัพย์สินทางปัญญาเคลื่อนที่ ให้
คำปรึกษาผ่านศูนย์ให้คำปรึกษา หรือ IPAC และเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจผ่านเครือข่าย 

 3) การพัฒนาฐานข้อมูลกลุ่มเป า มาย  
 ปัจจุบัน กรมทรัพย์สินทางปัญญามีระบบฐานข้อมูลดิจิทัล แบ่งตามประเภททรัพย์สินทางปัญญาที่   
จดทะเบียนคุ้มครองสิทธิ โดยมีวัตถุประสงค์ให้เป็นฐานข้อมูลทรัพย์สินทางปัญญาของประเทศ 
 ทั้งนี้ ผู้ศึกษาเสนอจัดทำระบบฐานข้อมูลแยกตามกลุ่มเป้าหมายในการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจด้าน
ทรัพย์สินทางปัญญาเพิ่มเติม เพื่อวัตถุประสงค์ในการใช้ฐานข้อมูลวิเคราะห์และวางแผนการเผยแพร่ความรู้
ความเข้าใจให้มีประสิทธิภาพ ส่งเสริมการสร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ได้อย่างเหมาะสมในแต่ละ
กลุ่ม รวมทั้งติดตามผลการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจ ด้วยการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการจัดทำฐานข้อมูล  ใช้
วิเคราะห์แนวโน้มการพัฒนาหรือเปลี่ยนแปลงของกลุ่มเป้าหมาย เพ่ือประโยชน์ในการวางกลยุทธ์/ยุทธศาสตร์
ให้รองรับการเปลี่ยนแปลงอย่างเหมาะสมทันการณ์  
 4) การสนับสนุนด้านแ ล่งเงินทุนที่ใช้ในการขยายการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิง
พาณิชย์ 
 ปัจจุบัน กรมทรัพย์สินทางปัญญายังไม่มีการดำเนินการอย่างต่อเนื่องที่จะช่วยแบ่งเบาภาระค่าใช้จ่าย
ในการจดทะเบียนคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาไทยในต่างประเทศของธุรกิจไทยที่มีศักยภาพ ซึ่งมีค่าใช้จ่ายสูง 
แม้ว่าจะยื่นจดทะเบียนผ่านระบบ PCT หรือมาดริดแล้วก็ตาม 
 ผู้ศีกษาเสนอให้กรมทรัพย์สินทางปัญญาจัดหาแหล่งเงินทุนเพื่อเป็นค่าใช้จ่ายสำหรับการจดทะเบียน
คุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศสำหรับผู้ประกอบการโดยเฉพาะ MSMEs ที่มีศักยภาพในการ
ขยายตลาดในต่างประเทศ ดังนี้ 
   (1) จัดตั้งกองทุนเพ่ือส่งเสริมการจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ 
โดยต้องกำหนดคุณสมบัติของผู้ประกอบการ MSMEs ที่มีศักยภาพขยายตลาดไปต่างประเทศ กำหนดเงื่อนไข
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ในการยื่นขอรับเงินช่วยเหลือ ตลอดจนจัดตั้งคณะกรรมการเพื่อพิจารณาการใช้เงินกองทุน รวมทั้ งคัดเลือก    
ผู้ผ่านคุณสมบัติที่จะได้รับเงินช่วยเหลือดังกล่าว 
   (2) สร้างความร่วมมือกับสถาบันการเงิน อาทิ ธนาคารเพื ่อการส่งออกและนำเข้าแห่ง
ประเทศไทย ในการให้ความช่วยเหลือทางการเงินในการจดทะเบียนคุ ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาใน
ต่างประเทศของผู้ประกอบการที่มีศักยภาพ อาจอยู่ในรูปเงินกู้ดอกเบี้ยต่ำ 
 2.2.3.2 แผนการขับเคล ่อนสู่การปฏิบัติ 
 เพ่ือนำข้อเสนอข้างต้นสู่การปฏิบัติ ผู้ศึกษาได้จัดทำแผนขับเคลื่อนข้อเสนอฯ ตามตารางท่ี 6 
 

ตารางท่ี 6 แผนขับเคล ่อนข้อเสนอการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา   
และการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 

 
ข้อเสนอ การดำเนินการ ระยะเวลาดำเนินการ 

1. เพ ิ ่ มบ ุ คลากรท ี ่ ท ำ
หน ้าท ี ่ เผยแพร ่ความรู้
ความเข ้าใจด้านทร ัพย์  
สินทางปัญญา 

1) เสนออธิบดีกรมทรัพย์ส ินทางปัญญา ให้เ พ่ิม
บุคลากรในกองที ่ทำหน้าที ่เผยแพร่ความรู ้ และ
ส่งเสริมการสร้างสรรค์ ได้แก่ กองส่งเสริมการพัฒนา
ทรัพย์สินทางปัญญา โดยย้ายบุคลากรมาจากกองที่
ทำหน้าที่จดทะเบียนคุ้มครองสิทธิ ดำเนินการย้าย
บุคลากร และจัดฝึกอบรมบุคลากรที่ย้ายมา 

3 เดือน 

2) ประชุมหารือกับบุคลากรกองส่งเสริมฯ เพื ่อหา
เครือข่ายที ่เหมาะสมนอกกรมฯ ที ่จะช่วยเผยแพร่
ความรู ้ และประสานสร้างเคร ือข่าย รวมทั ้งจัด
ฝึกอบรมเครือข่าย 

6 เดือน 

2. จัดทำสาระ ชุดข้อมูล 
ค ู ่ม ือ และร ูปแบบการ
ส ื ่ อ ส า ร เพ ื ่ อ เ ผยแพร่
ความรู ้ความเข้าใจแยก
ตามกลุ่มเป้าหมาย 
(รวมระยะเวลาดำเนิน 
การประมาณ 7 เดือน) 

1) จัดประชุมหารือกับบุคลากรที่เกี่ยวข้องในกรมฯ 
รวบรวมความเห็น และสรุปการจัดทำสาระ ชุดข้อมูล 
คู่มือ และรูปแบบการสื่อสารเพ่ือเผยแพร่ความรู้ความ
เข้าใจแยกตามกลุ่มเป้าหมาย 

1 เดือน 

2) กรมฯ จัดประชุมกับเครือข่ายที่จะช่วยเผยแพร่
ความรู้ความเข้าใจ รับฟังความคิดเห็น เพื่อพัฒนา
สาระ ชุดข้อมูล คู่มือ และรูปแบบการสื่อสารแยกตาม
กลุ่มเป้าหมายให้เหมาะสม 

2 เดือน 

3) กรมฯ ประมวล วิเคราะห์ความเห็นจากแหล่งต่างๆ 
เพ่ือจัดทำสาระ และกองส่งเสริมฯ จัดทำกระบวนการ
จัดซื้อจัดจ้างเพื่อผลิตชุดข้อมูล คู่มือ เพื่อเผยแพร่
ความรู้ความเข้าใจแยกตามกลุ่มเป้าหมายให้แล้วเสร็จ 

4 เดือน 

3. พ ั ฒ น า ฐ า น ข ้ อ มู ล
กลุ่มเป้าหมาย 

1) จ ัดประช ุมระหว ่างกองส ่งเสร ิมฯ และศ ูนย์
เทคโนโลยีสารสนเทศฯ ของกรมทรัพย์สินทางปญัญา 

1 เดือน 
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ข้อเสนอ การดำเนินการ ระยะเวลาดำเนินการ 
(รวมระยะเวลาดำเนินการ
ประมาณ 1.5 ปี รวมทั้งการ
รอใช้งบประมาณปีถัดไป) 

หารือแนวทางการจัดทำ/พัฒนาฐานข้อมูลแยกตาม
กลุ่มเป้าหมาย 

2) เสนอขอความเห็นชอบโครงการจัดซื้อจัดจ้างจัดทำ
โปรแกรมพัฒนาฐานข้อมูลแยกตามกลุ่มเป้าหมาย 
ต่ออธิบดี 

2 สัปดาห์ 

3) ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศฯ ดำเนินกระบวนการ
จัดซื้อจัดจ้างฯ โดยใช้งบประมาณปีถัดไป 

8 เดือน 

4) จ ัดทำโปรแกรมพ ัฒนาฐานข ้อม ูลแยกตาม
กลุ่มเป้าหมายเสร็จ พร้อมใช้งาน 

6 เดือน 

4 .  จ ั ดต ั ้ งกองท ุน เ พ่ือ
ส่งเสริมการจดทะเบียน
คุ ้มครองสิทธิทรัพย ์สิน
ทางปัญญาในต่างประเทศ 
(รวมระยะเวลาดำเนิน 
การประมาณ 2 ปี รวมทั้ง
การรอใช้งบประมาณปี
ถัดไป) 

1) จัดประชุมหน่วยงานที่เกี ่ยวข้องในกรมฯ บูรณา
การการทำงานระหว่างกองส่งเสริมฯ และสำนักงาน
เลขานุการกรม (กลุ่มบริหารงานคลัง) หารือแนวทาง
การจัดตั้งกองทุนฯ และเสนอขอความเห็นชอบจาก
อธิบดี 

1 เดือน 

2) กองส่งเสริมฯ จัดทำรายละเอียดโครงการขอจัดตั้ง
กองทุนฯ ภายใต้กรมฯ เสนอกระทรวงพาณิชย์ เพ่ือ
ของบประมาณในปีถัดไป 

1 เดือน 

3) เมื่อกระทรวงฯ อนุมัติ และจัดสรรงบประมาณให้ 
กรมฯ เสนอจัดตั้งคณะกรรมการดูแลบริหารกองทุน 
ให้ปลัดกระทรวงฯ อนุมัติ ออกเป็นคำสั่งกระทรวงฯ 
โดยประธานได้แก่ อธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญา 
คณะกรรมการประกอบด้วยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องใน
กระทรวงพาณิชย์ อาทิ ผู ้แทนกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ และกรมการค้าภายใน หน่วยงาน
นอกกระทรวงพาณิชย ์ อาทิ กระทรวงการคลัง 
กระทรวงเกษตรฯ กระทรวงอุตสาหกรรม และ สสว. 
รวมทั ้งภาคเอกชน อาทิ สภาอุตสาหกรรมแห่ง
ประเทศไทย และ สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 

2 เดือน 

5. สร้างความร่วมมือกับ
สถาบันการเงิน 
( ร ว ม ร ะ ย ะ เ ว ล า ก า ร
ดำเน ินการประมาณ 6 
เดือน) 

1) จัดประชุมบุคลากรในกองส่งเสริมฯ และหน่วยงาน
อื่นที่เกี่ยวข้องในกรมฯ หารือคัดเลือกสถาบันการเงิน 
เสนออธิบดีให้ความเห็นชอบ 

2 สัปดาห์ 

2) กองส่งเสริมฯ ประสานงานกับสถาบันการเงินที่
คัดเลือกเสนอโครงการความร่วมมือ 

2 เดือน 
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ข้อเสนอ การดำเนินการ ระยะเวลาดำเนินการ 
3) กองส่งเสริมฯ จัดทำ MOU ความร่วมมือระหว่าง
กรมฯ และสถาบันการเงิน ลงนามโดยอธิบดี และ
ผู้บริหารระดับสูงของสถาบันการเงิน 

3 เดือน 

ที่มา ผู้ศึกษา 
 
 ทั้งนี ้ เมื ่อดำเนินการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู ้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา และการใช้
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ตามข้อเสนอของผู้ศึกษา จะเกิดการเปลี่ยนแปลงกระบวนการของกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญาในการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา ส่งเสริมการสร้างสรรค์ และส่งเสริมการใช้ประโยชน์
ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ สรุปไดต้ามตารางที่ 7 
 
ตารางท่ี 7 กระบวนการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญาของกรมทรัพย์สินทางปัญญาในปัจจุบัน  

เปรียบเทียบกับกระบวนการ ลังปรับปรุงตามข้อเสนอของผู้ศึกษา 
 
 ปัจจุบัน  ลังปรับปรุง  
จำนวนบ ุคลากรท ี ่ทำ น ้าที่
เผยแพร่ความรู ้ด ้านทรัพย์สิน
ทางปัญญา 

  

จำนวนสาระ ชุดข้อมูล ค ู ่ม อ 
และร ูปแบบการส  ่ อสารเพ ่อ
เผยแพร่ความรู้ความเข้าใจ 

  

ฐานข้อมูลกลุ่มเป า มาย 
 

-  

แ ล่งเง ินทุนเพ ่อจดทะเบียน
คุ้มครองสิทธิในต่างประเทศ 

-  

ที่มา ผู้ศึกษา 
 
 2.2.4 ปัจจัยที ่อาจมีผลกระทบต่อความสำเร จของการดำเนินการตามข้อเสนอ และแนวทาง
บริ ารจัดการ 
 ผู้ศีกษาเห็นว่าปัจจัยสำคัญที่อาจมีผลกระทบต่อความสำเร็จของการดำเนินการตามข้อเสนอการ
ปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา และการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ มีดังนี้ 

1) นโยบายของผู้บริหารในการสนับสนุนให้มีการปรับปรุงและเกิดการเปลี่ยนแปลง 
 แนวทางบริหารจัดการ 
 ใช้การสื่อสาร โน้มน้าวให้เห็นความสำคัญของการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญา และการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ที่มีบทบาทสำคัญในสถานการณ์ปัจจุบัน ในการนำไปสู่ผลสำเร็จ

กรมฯ กรมฯ เครือข่าย 

1 รูปแบบ กลุ่ม เป้าหมาย 2 กลุ่ม เป้าหมาย 1 กลุ่ม เป้าหมาย 3 

ฐานขอ้มลู 1 ฐานขอ้มลู 2 ฐานขอ้มลู 3 

กองทนุฯ สถาบนัการเงิน 
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ตามวิสัยทัศน์ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา ในการเป็นหน่วยงานหลักในการยกระดับการพัฒนาเศรษฐกิจ และ
เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศด้วยทรัพย์สินทางปัญญา 

2) ทัศนคติของบุคลากรของกรมทรัพย์สินทางปัญญาต่อการเปลี่ยนแปลง 
 การกำหนดกลยุทธ์แยกตามกลุ ่มเป้าหมาย รวมทั้งการจัดทำชุดข้อมูล คู ่มือแยกเฉพาะแต่ละ
กลุ่มเป้าหมาย การจัดทำฐานข้อมูลแยกตามกลุ่ม ทำให้ภาระงานของบุคลากรในกรมฯ เพิ่มขึ้น อาจส่งผลใน
การไม่ให้ความร่วมมือในการทำงานตามแนวทางที่ปรับปรุงใหม่อย่างเต็มที่ 
 แนวทางบริหารจัดการ 
 ใช้ภาวะผู้นำในลักษณะผู้นำการเปลี่ยนแปลง หรือ “Agile Leader” ทำหน้าที่ในการขับเคลื ่อน
ทีมงาน ให้เห็นถึงความสำคัญของผลสำเร็จเดียวกัน เห็นโอกาสในการเปลี่ยนแปลง เพื่อผลสัมฤทธิ์อย่างมี
ประสิทธิภาพ สร้างการมีส่วนร่วมของทีมงานในการให้ความเห็นในการปรับปรุงกระบวนงาน รวมทั้งกำหนด
ผลสำเร็จของงานให้เป็นหนึ่งในตัวชี้วัด เพื่อแสดงให้เห็นถึงความสำคัญ และกระตุ้นให้มีการดำเนินการตาม
แนวทางใหม่อย่างมีประสิทธิภาพ 
 3) ทักษะในการเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจ และสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่าง 
 การกำหนดกลุ่มเป้าหมาย และกลยุทธ์ในการสื่อสารที่แตกต่าง อาจส่งผลให้บุคลากรกรมทรัพย์สิน
ทางปัญญา ไม่สามารถสื่อสารกับบางกลุ่มอย่างมีประสิทธิภาพ เพราะขาดทักษะเฉพาะที่ต้องสื่อสารกับ
กลุ่มเป้าหมายที่แตกต่าง 
 แนวทางบริหารจัดการ 
 - สร้างการมีส่วนร่วมของทีมงานในการหารือเพื่อแก้ไขปัญหาดังกล่าว และหารือร่วมกับเครือข่าย
พันธมิตรที่เก่ียวข้อง 
 - จัดให้มีการอบรมทักษะการสื่อสารแก่บุคลากรกรมทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ือเพิ่มพูนทักษะการ
สื่อสารในสถานการณ์ และกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่าง 

4) ข้อจำกัดด้านงบประมาณ 
 การปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้/ความเข้าใจ โดยแยกตามกลุ่มเป้าหมาย ต้องใช้งบประมาณ
มากขึ้นทั้งทางด้านการจัดทำชุดข้อมูล คู่มือใหม่ แยกตามกลุ่มเป้าหมาย และการจัดทำฐานข้อมู ล แยกตาม
กลุ่มเป้าหมาย รวมถึงติดตามประเมินผล ก็อาจต้องมีการพัฒนาระบบฐานข้อมูล ซื้อโปรแกรมการจัดทำ
ฐานข้อมูล และระบบติดตามใหม่ รวมทั้งการจัดตั้งกองทุนเพื่อส่งเสริมการจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิทรัพย์สิน
ทางปัญญาในต่างประเทศ ก็ต้องใช้งบประมาณ ซึ่งอาจไม่มีการจัดสรรงบประมาณไว้ 
 แนวทางบริหารจัดการ 
 - จัดลำดับความสำคัญของงาน ซึ่งจะส่งผลให้บรรลุวิสัยทัศน์ของกรมฯ โดยแสดงให้เห็นว่าการ
ปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านการคุ้มครอง และใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ เป็น
พันธกิจที่จะทำให้บรรลุวิสัยทัศน์ของกรมฯ อย่างมีประสิทธิภาพ เพื่อเสนอให้ผู้บริหารระดับสูงขึ้นไปพิจารณา
ให้ความเห็นชอบ และจัดสรรงบประมาณให้ 
 - หากจำเป็น ใช้รูปแบบการสื่อสารที่ไม่ต้องใช้งบประมาณมาก เช่น การสื่อสารออนไลน์ และปรับใช้
ให้เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายต่างๆ 
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 - หากไม่สามารถจัดตั ้งกองทุนเพื ่อส่งเสริมการจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาใน
ต่างประเทศได้ในระยะสั้น จะเน้นใช้ความร่วมมือกับสถาบันการเงินในการสนับสนุนผู้ประกอบการ โดยเฉพาะ 
MSMEs ที่มีศักยภาพ ในการจดทะเบียนคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ 
 
2.3 ภาวะผู้นำเพื่อการขับเคลื่อนข้อเสนอ 
 เพื่อให้บรรลุเป้าหมายการขับเคลื่อนข้อเสนอการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญา และการใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ ผู้ศึกษาเห็นว่า ทักษะหรือคุณลักษณะที่จำเป็นของภาวะผู้นำเพ่ือ
การขับเคลื่อนข้อเสนอฯ ได้แก่ 

2.3.1 การกำ นดกลยุทธ์เพ ่อใ ้บรรลุวัต ุประสงค์/เป า มาย 
เพื่อขับเคลื่อนข้อเสนอการปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา และการใช้

ประโยชน์เชิงพาณิชย์ให้บรรลุวัตถุประสงค์ จำเป็นต้องมีทักษะในการกำหนดกลยุทธ์การดำเนินการเผยแพร่
ความรู้ ส่งเสริมให้เกิดการสร้างสรรค์ และใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ โดยต้องเข้าใจความ
ต้องการของผู้รับบริการอย่างลึกซึ้ง ในที่นี้คือผู้สร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา/ผู้ประกอบการ ที่เป็นเป้าหมาย
ของกรมทรัพย์สินทางปัญญาในการเผยแพร่ความรู้ฯ ซึ่งมีลักษณะและศักยภาพแตกต่างกัน โดยในการกำหนด
กลยุทธ์ ต้องสามารถคาดการณ์การเปลี ่ยนแปลงที ่มีผลต่อแนวทางการดำเนินการ อาทิ ความต้องการ/
ศักยภาพของผู ้สร้างสรรค์/ผู ้ประกอบการที ่เปลี ่ยนแปลงไป และความต้องการของผู ้บริโภค/ตลาดที่
เปลี่ยนแปลง พร้อมทั ้งสร้างการมีส่วนร่วมของบุคลากรที่เกี ่ยวข้องทุกระดับในการกำหนดกลยุทธ์ เพ่ือ
ผลสัมฤทธิ์สูงสุด และเพ่ือสร้างและรักษาความมุ่งมั่นในการขับเคลื่อนการดำเนินการตามกลยุทธ์ให้เป็นไปตาม
เป้าหมาย นอกจากนี้ ต้องสามารถสื่อสาร/สร้างความเข้าใจในกลยุทธ์และแผนขับเคลื่อนได้อย่างชัดเจน เพ่ือให้
บุคลากรที่เก่ียวข้องทั้งหมดดำเนินการขับเคลื่อนเพื่อเป้าหมายเดียวกันอย่างมีประสิทธิภาพ 

 

2.3.2 การสร้างและส่งเสริมใ ้เกิดการทำงานอย่างบูรณาการ 
ทักษะการสร้างและส่งเสริมให้เกิดการทำงานอย่างบูรณาการทั้งหน่วยงานภายในกรมทรัพย์สินทาง

ปัญญา และระหว่างกรมฯ กับภาคส่วนภายนอกที่เกี่ยวข้องอ่ืนๆ รวมทั้งการบูรณาการการทำงานกับเครือข่าย
พันธมิตร มีความจำเป็นในการขับเคลื่อนข้อเสนอของผู้ศึกษาให้บรรลุวิสัยทัศน์และเป้าหมาย เนื่องจาก
จำเป็นต้องระดมความคิดเห็นของบุคลากรจากหน่วยงานต่างๆ ในกรมฯ และเครือข่ายที่เกี่ยวข้องนอกกรมฯ 
เพื่อปรับปรุงสาระ/รูปแบบการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญาให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายต่างๆ 
เพิ่มระดับความสำเร็จของการดำเนินการ นอกจากนี้ ในข้อเสนอของผู้ศึกษา การดำเนินการบางประการอยู่
นอกเหนือขอบเขตอำนาจหน้าที่ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา อาทิ การสนับสนุนด้านแหล่งเงินทุนที่ใช้ในการ
ขยายการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ ซึ่งต้องมีการบูรณาการการทำงานกับกระทรวงพาณิชย์ 
และสถาบันการเงิน รวมทั้งการบูรณาการการทำงานกับเครือข่ายพันธมิตรในการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญา 

 
2.3.3 การส ่อสาร โน้มน้าว 
ทักษะการสื่อสาร โน้มน้าว มีความจำเป็นอย่างยิ่งในการขับเคลื่อนข้อเสนอของผู้ศึกษา ทั้งการสื่อสาร

โน้มน้าวผู้บริหารกรมทรัพย์สินทางปัญญา ได้แก่ อธิบดี ตลอดจนบุคลากรในกรมฯ ให้เห็นชอบกับข้อเสนอการ
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ปรับปรุงแนวทางการเผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญา และดำเนินการขับเคลื่อนให้เกิดผลที่เป็น
รูปธรรม เนื่องจากข้อเสนอฯ จะทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในองค์กรอย่างมีนัยสำคัญ ทั้งการโยกย้ายบุคลากร 
ภาระงานที่เพิ่มขึ้น และการจัดสรรงบประมาณเพื่อดำเนินโครงการ/กิจกรรมตามข้อเสนอฯ นอกจากนี้ ยัง
รวมถึงความสามารถในการสื่อสาร โน้มน้าวเครือข่าย หน่วยงานนอกกรมฯ ที่เกี่ยวข้องให้เห็นความสำคัญใน
การร่วมมือกับกรมทรัพย์สินทางปัญญาเพื่อขับเคลื่อนข้อเสนอฯ อาทิ การสื่อสารกับเครือข่ายพันธมิตร และ
สถาบันการเงิน 
 



3.  แผนพัฒนาตนเอง 
 

(ขอมูลสวนบุคคลไมเผยแพร) 
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ภาคผนวก 



 

ประเภทของทรัพย์สินทางปัญญาในทางสากล ลักษณะการคุ้มครองสิทธิ และขอบเขตการคุ้มครอง     
สิทธิทรัพย์สินทางปัญญาเม ่อจดทะเบียน 

ในทางสากลได้แบ่งประเภทของทรัพย์สินทางปัญญาออกเป็น 5 ประเภทหลัก โดยมีลักษณะการ
คุ้มครองสิทธิทรัพย์สินทางปัญญา และมีขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเมื่อจดทะเบียน ดังนี้ 
 1) สิทธิบัตรการประดิษฐ์ (Patent) 
 สิทธิในสิ่งประดิษฐ์ใหม่ๆ กระบวนการหรือวิธีการใหม่ๆ สำหรับการทำสิ่งใดสิ่งหนึ่ง มีการใช้ความคิด
สร้างสรรค์เกี่ยวกับลักษณะองค์ประกอบ โครงสร้างหรือกลไกของผลิตภัณฑ์ กรรมวิธีในการผลิต การรักษา 
การปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑ์ หรือทำให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ที่แตกต่างจากเดิม การคุ้มครองสิทธิบัตร
หมายความว่า เจ้าของสิทธิบัตรจะมีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวในสิ่งประดิษฐ์ที่ได้สร้างสรรค์ขึ้นในช่วงระยะเวลาที่
กฎหมายกำหนด ผู้อื ่นจะไม่สามารถนำสิ่งประดิษฐ์ดังกล่าวไปใช้ นำไปผลิตในเชิงพาณิชย์ เผยแพร่หรือ
จำหน่ายได้ หากไม่ได้รับความยินยอมจากเจ้าของสิทธิบัตร โดยขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเฉพาะในประเทศที่
จดทะเบียน 
 สิทธิบัตรการประดิษฐ์ แบ่งเป็น 2 ลักษณะย่อย ดังนี้ 

1.1) สิทธิบัตรการประดิษฐ์ (Invention Patent) หมายถึง การให้ความคุ้มครองการคิดค้น
เกี่ยวกับลักษณะองค์ประกอบโครงสร้าง หรือกลไกของผลิตภัณฑ์ รวมทั้งกรรมวิธีในการผลิต การเก็บรักษา 
หรือการปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑ์ โดยทั่วไปจะมีระยะเวลาการคุ้มครองสิทธิ 20 ปี 
  1.2) อนุสิทธิบัตร (Petty Patent) คือ การให้ความคุ ้มครองการประดิษฐ์จากความคิด
สร้างสรรค์ที่มีระดับการพัฒนาเทคโนโลยีไม่สูงมาก โดยอาจเป็นการประดิษฐ์คิดค้นขึ้นใหม่ หรือปรับปรุงจาก
การประดิษฐ์ที่มีอยู่ก่อนเพียงเล็กน้อย โดยทั่วไปจะมีระยะเวลาการคุ้มครองสิทธิ 10 ปี 
 2) สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ (Design) 
 งานสร้างสรรค์หรือการออกแบบที่ทำให้สินค้าน่าสนใจ เพิ ่มมูลค่าสินค้า และทำให้สามารถทำ
การตลาดได้มากขึ้น การออกแบบผลิตภัณฑ์ หมายถึงลักษณะความสวยงามทางศิลปะ อาจครอบคลุมถึง
คุณลักษณะสามมิติ เช่น รูปร่าง พ้ืนผิว หรือคุณลักษณะสองมิติ เช่น รูปแบบ เส้น และสี หลักเกณฑ์สำคัญของ
การจดทะเบียนสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ คือ ต้องเป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที ่ใช้ในงาน
อุตสาหกรรมหรือหัตถกรรมได้ โดยทั่วไปสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์จะมีระยะเวลาการคุ้มคร อง 10 ปี 
โดยขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเฉพาะในประเทศที่จดทะเบียน 
 3) เครื่องหมายการค้า (Trademark) 
 เครื่องหมายหรือสัญลักษณ์หรือตราที่ใช้กับสินค้าหรือบริการ ซึ่งการให้ความคุ้มครองเครื่องหมาย
การค้าเพ่ือให้มั่นใจว่า เจ้าของจะมีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวในการใช้เครื่องหมายการค้าดังกล่าว เพ่ือ บ่งบอกสินค้า
หรือบริการของตน หรืออนุญาตให้ผู ้อื ่นใช้เครื ่องหมายได้โดยคิดค่าตอบแทน ระยะเวลาการคุ ้มครอง
เครื่องหมายการค้าในแต่ละประเทศมีระเบียบที่แตกต่างกันไป แต่สามารถต่ออายุการคุ้มครองได้ไม่จำกัดโดย
การจ่ายค่าธรรมเนียม และมีขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเฉพาะในประเทศที่จดทะเบียน ทั้งนี้ ตามกฎหมายของ
ประเทศไทย ให้ความคุ้มครองเครื่องหมาย 4 ประเภท ดังนี้ 

3.1) เครื่องหมายการค้า (Trade Mark) คือ เครื่องหมายที่ใช้กับสินค้าเพ่ือแสดงว่าสินค้าที่ใช้
เครื่องหมายนั้นแตกต่างกับสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้าของบุคคลอื่น เช่น บรีส มาม่า และกระทิงแดง     
เป็นต้น 
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3.2) เครื่องหมายบริการ (Service Mark) คือ เครื่องหมายที่ใช้กับบริการ เพ่ือแสดงว่าบริการ
ที่ใช้เครื่องหมายนั้นแตกต่างกับบริการที่ใช้เครื่องหมายบริการของบุคคลอื่น เช่น เครื่องหมายของสายการบิน 
ธนาคาร และโรงแรม เป็นต้น 

3.3) เครื่องหมายรับรอง (Certification Mark) คือ เครื่องหมายที่เจ้าของเครื่องหมายรับรอง
ใช้กับสินค้าและบริการของบุคคลอ่ืน เพ่ือเป็นการรับรองสินค้าหรือบริการนั้น เช่น เชลล์ชวนชิม แม่ช้อยนางรำ 
และ ฮาลาล (Halal) เป็นต้น 

3.4) เครื่องหมายร่วม (Collective Mark) คือ เครื่องหมายการค้าหรือเครื่องหมายบริการที่
ใช้โดยบริษัทหรือวิสาหกิจในกลุ่มเดียวกัน หรือโดยสมาชิกของสมาคม สหกรณ์ สหภาพ สมาพันธ์ กลุ่มบุคคล 
หรือองค์กรอื่นใดของรัฐหรือเอกชน เช่น ตราช้างของบริษัทปูนซิเมนต์ไทย จำกัด 

4) สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication: GI) 
เป็นชื่อหรือสัญลักษณ์หรือสิ่งอ่ืนใดที่ใช้เรียกหรือใช้แทนแหล่งภูมิศาสตร์ และสามารถบ่งบอกว่าสินค้า

ที่เกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้น เป็นสินค้าที่มีคุณภาพ ชื่อเสียง หรือเป็นสินค้าที่มีคุณลักษณะเฉพาะของแหล่ง
ภูมิศาสตร์ โดยลักษณะพิเศษของสินค้านั้นๆ เป็นผลมาจากปัจจัยธรรมชาติที่เป็นสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์
ของแหล่งผลิตผสมผสานกับภูมิปัญญาของคนในพื้นที่ที่ใช้ในการผลิต อาทิ มะขามหวานเพชรบูรณ์ ผ้าไหม
มัดหมี่ชนบท และลำไยเนื้อสีทองลำพูน ทั้งนี้ การใช้ชื่อสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไม่ได้จำกัดเป็นสิทธิพิเศษแต่เพียง
ผู้เดียวสำหรับบุคคลใดบุคคลหนึ่ง แต่เป็นสิทธิของชุมชนที่อยู่ในภูมิศาสตร์ที่ผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
นั้นๆ โดยขอบเขตการคุ้มครองสิทธิเฉพาะในประเทศท่ีจดทะเบียน 

5) ลิขสิทธิ์ (Copyright) 
สิทธิแต่เพียงผู้เดียวที่จะกระทำการใด ๆ เกี่ยวกับงานท่ีผู้สร้างสรรค์ได้ริเริ่มโดยการใช้สติปัญญาความรู้ 

ความสามารถ และความวิริยะอุตสาหะของตนในการสร้างสรรค์ โดยไม่ลอกเลียนงานของผู้อื ่น โดยงานที่
สร้างสรรค์ต้องเป็นงานตามประเภทที่กฎหมายลิขสิทธิ์ให้ความคุ้มครอง โดยผู้สร้างสรรค์จะได้รับความคุ้มครอง
ทันทีท่ีสร้างสรรค์โดยไม่ต้องจดทะเบียน ขณะที่ขอบเขตการคุ้มครองสิทธิคือทั่วโลก ทั้งนี้ กฎหมายลิขสิทธิ์ไทย
ให้ความคุ้มครองงานสร้างสรรค์ 9 ประเภท ได้แก่ 

5.1) งานวรรณกรรม เช่น หนังสือ จุลสาร สิ่งเขียน สิ่งพิมพ์ คำปราศรัย รวมทั้งโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ 

5.2) งานนาฎกรรม เช่น งานเกี่ยวกับการรำ การเต้น การทำท่า หรือการแสดงประกอบขึ้น
เป็นเรื่องราว รวมถึงการแสดงโดยวิธีใบ้ 

5.3) งานศิลปกรรม เช่น งานจิตกรรม งานประติมากรรม ภาพพิมพ์ งานสถาปัตยกรรม 
ภาพถ่าย ภาพประกอบ หรืองานสร้างสรรค์ร ูปทรงสามมิติเกี ่ยวกับภูมิประเทศ หรือวิทยาศาตร์ ง าน
ศิลปะประยุกต์ ซึ่งรวมถึงภาพถ่ายและแผนผังของงานดังกล่าวด้วย 

5.4) งานดนตรีกรรม เช่น คำร้อง ทำนอง การเรียบเรียงเสียงประสาน รวมถึงโน้ตเพลงที่ได้
แยกและเรียบเรียงเสียงประสานแล้ว 

5.5) งานโสตทัศนวัสดุ เช่น วิดีโอเทป แผ่นเลเซอร์ดิสก์ที่บันทึกข้อมูล ซึ่งประกอบด้วยลำดับ
ของภาพหรือภาพและเสียงอันสามารถท่ีจะนำมาเล่นซ้ำได้อีก 

5.6) งานภาพยนตร์ เช่น ภาพยนตร์ รวมทั้งเสียงประกอบของภาพยนตร์ (ถ้ามี) 
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5.7) งานสิ่งบันทึกเสียง เช่น เทปเพลง แผ่นคอมแพ็คดิสก์ที่บันทึกข้อมูลเสียง ทั้งนี้ไม่รวมถึง
เสียงประกอบภาพยนตร์ หรือเสียงประกอบโสตทัศนวัสดุอย่างอ่ืน 

5.8) งานแพร่เสียงแพร่ภาพ เช่น การกระจายเสียงวิทยุ หรือการแพร่เสียงหรือภาพทาง
โทรทัศน์ 

5.9) งานอ่ืนใดในแผนกวรรณคดี วิทยาศาสตร์ หรือศิลปะ 
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ประวัติผู้เขียนเอกสารรายงานการศึกษาส่วนบุคคล 

ชื่อ – สกุล นางสาวชิยาวรรณ จงวัฒนา 

 
ประวัติการศึกษา 
ปริญญาตรี วิทยาศาสตร์บัณฑิต สาขาบริหารธุรกิจ / มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ / ปีที่สำเร็จการศึกษา  

2532  
ปริญญาโท (Master of Science สาขา Economics / Oklahoma State University / ปีที่สำเร็จ 

การศึกษา 2536 

 

ประสบการณ์การรับราชการ 
2 ก.พ. 2541 เศรษฐกร 6 ว กองวิจัยสินค้าและการตลาด กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ 
1 ต.ค. 2542 นักวิชาการพาณิชย์ 6 ว สำนักนโยบายเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 

กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ 
27 มิ.ย. 2546 นักวิชาการพาณิชย์ 7 ว สำนักเอเชียตะวันออก กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
2 ก.พ. 2548 นักวิชาการพาณิชย์ 8 ว สำนักเอเชียตะวันออก กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
1 ธ.ค. 2548 นักวิชาการพาณิชย์ 8  สำนักงานพาณิชย์ในต่างประเทศ ณ กรุงปักกิ่ง 
11 ธ.ค. 2551 นักวิชาการพาณิชย์ ชำนาญการพิเศษ สำนักงานพาณิชย์ในต่างประเทศ ณ กรุงปักกิ่ง 
2 เม.ย. 2553 นักวิชาการพาณิชย์ ชำนาญการพิเศษ กลุ่มงานมาตรการภาษีและมิใช่ภาษี 

ฝ่ายวิชาการด้านวิเคราะห์และประเมินผลการเจรจา กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
23 ม.ค. 2560 นักวิชาการพาณิชย์เชี่ยวชาญ กองยุทธศาสตร์การเจรจาการค้า 

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
1 พ.ย. 2561 อัครราชทูต (ฝ่ายการพาณิชย์)  สำนักงานพาณิชย์ในต่างประเทศ ณ กรุงปักกิ่ง 
1 ธ.ค. 2565  ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านลิขสิทธิ์ กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
16 ก.พ. 2566 ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านทรัพย์สินทางปัญญาระหว่างประเทศ กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
 

ผลงานทางวิชาการ 
- การเจรจาเปิดตลาดสินค้าเกษตรรอบโดฮาภายใต้ WTO: ทางเลือกของไทย 

- สินค้าเกษตรสำคัญของไทยกับความตกลงหุ ้นส่วนทางเศรษฐกิจภาคพื ้นแปซิฟิก ( Trans-Pacific 
Partnership Agreement: TPP) และแนวทางการเจรจาเปิดตลาด 

 
รางวัลหรือทุนการศึกษา (เฉพาะที่สำคัญ) 
อบรมหลักสูตร Asia-Pacific International Law ณ เมืองเมลเบิร์น ประเทศออสเตรเลีย ในปี 2543 (18 วัน) 
 
ตำแหน่งหน้าที่ปัจจุบันและสถานที่ทำงาน 

ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านทรัพย์สินทางปัญญาระหว่างประเทศ กรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ 
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